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 A B S T R A C T 
 

  

A R T I C L E I N FO 
 

Architectural and urban spaces have an important role and influence in 
meeting the material and spiritual needs of citizens. On the other hand, the 
change in the structure of architectural spaces and urban planning has had 
an effect on the social interactions of citizens, which is one of the basic 
human needs, and this structural change is based on the theory of spatial 
configuration, which is based on the relationship between social behavior 
and the spatial structure of architectural and urban spaces. It is debatable. 
Therefore, the main goal of this article is to investigate the effect of space 
layout components on the quality of social interactions of citizens in 
traditional and contemporary commercial spaces in Qazvin city. The current 
research is based on the nature and scope of the subject in the field of 
applied-developmental research, and in terms of the method of carrying out 
descriptive-analytical research. The analysis based on survey studies based 
on weighted geographic regression model and normal regression model has 
been done in investigating the relationship between space layout 
components and the quality of social interactions in traditional and 
contemporary commercial spaces. The statistical population included all the 
users using the space in the traditional market of Qazvin city and Alborz 
and Mehr Wa Mah Qazvin commercial complex, and the sample size is 100 
people based on the minimum limit of descriptive research. According to 
the results of the research, the components of spatial configuration included 
depth, interconnectedness, access, continuity (connection), clarity, control, 
choice and perception of space, based on the analysis of each, the perceptual 
characteristics of users of space can be presented. In response to the main 
question of the research, considering the architectural structure of study 
spaces in traditional commercial spaces, depth, connection, choice and 
access can be considered as effective factors in creating community-
oriented spaces. Also, based on the application of studies in contemporary 
commercial spaces, clarity, interconnectedness, access and connection were 
considered as effective factors in social interaction in study spaces. 
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 Extended Abstract:

Introduction 
Urban and architectural spaces with various 
functions have platforms for creating sociable 
places and spaces, which include commercial 
centers. In the past, commercial centers played a 
role as traditional markets and today as malls or 
mega malls in cities for the life of cities and 
improving the quality of social interactions in 
addition to their commercial role. Also, it should 
be mentioned that architectural and urban spaces 
have an important role and influence in meeting 
the material and spiritual needs of citizens. On the 
other hand, the change in the structure of 
architectural spaces and urban planning has had 
an effect on the social interactions of citizens, 
which is one of the basic human needs, and this 
structural change is based on the theory of spatial 
configuration, which is based on the relationship 
between social behavior and the spatial structure 
of architectural and urban spaces. It is debatable. 
In the city of Qazvin, the bazaar was formed as 
one of the old markets of Iran and as the beating 
heart of this city during the Safavid era, and until 
now it has played a role as one of the main centers 
of social interactions in this city. The capabilities 
of accessibility, connectivity, readability, the 
combination of empty spaces and the different 
arrangement of spatial elements in the spatial 
configuration of this market have improved the 
quality of social interactions in this market and 
made it one of the lively public spaces in Qazvin 
city. Along with the success of traditional markets 
in forming and strengthening constructive social 
interactions; In order to respond to contemporary 
needs, contemporary commercial complexes 
played a role as one of the commercial spaces 
alongside the traditional markets. 
Methodology 
The current research is based on the nature and 
scope of the subject in the field of applied-
developmental research, and in terms of the 
method of carrying out descriptive-analytical 
research. Quantitative analysis is also based on 
research survey studies based on weighted 
geographic regression model and normal 
regression model in examining the relationship 
between space layout components and the quality 
of social interactions in traditional and 
contemporary commercial spaces. 
Results and discussion 
In the traditional market of the city of Qazvin, the 
components of space layout accounted for 36% of 
the variance of social interactions, the Alborz 

commercial complex accounted for 42% of the 
variance of social interactions, and the Mehrumah 
complex accounted for 38% of the variance of 
social interactions, which means that the 
independent variable that includes space layout, It 
can explain the amount of changes in the quality 
of social interactions better and more. Also, on the 
basis of multivariable regression, the indicators of 
the space layout of the traditional market are 51%, 
Alborz commercial complex is 57%, and 
Mehromah is 52% of the variance of social 
interactions. Multivariate is more suitable than 
regression model. In general, the effect of space 
layout indicators on social interactions is as 
follows: in the traditional market, the index of 
interconnectedness, depth, connection, selection, 
and access have the largest share of influence on 
social interactions. In the Alborz commercial 
complex, the indicators of clarity, connection, 
interconnection, access and control respectively 
have the most impact on social interaction. Also, 
in the Mehrumah complex, clarity, coherence, 
accessibility and connection have the greatest 
impact on the social interaction of users. 
Conclusion 
the components of spatial configuration included 
depth, interconnectedness, access, continuity 
(connection),clarity,control,choice and perception 
of space, based on the analysis of each, the 
perceptual characteristics of users of space can be 
presented. In response to the main question of the 
research, considering the architectural structure of 
study spaces in traditional commercial spaces, 
depth, connection, choice and access can be 
considered as effective factors in creating 
community-oriented spaces. Also, based on the 
application of studies in contemporary 
commercial spaces, clarity, interconnectedness, 
access and connection were considered as 
effective factors in social interaction. 
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   پژوهشی مقاله
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 ده یچک  ي د یواژگان کل
  ر ییتغ  گرید  ي از سورند. شهروندان دا  ي و معنو  ي ماد  ي ازهای در جهت رفع ن   یمهم  رینقش و تاث  ي معمار  ي فضاها 

بشر است،    یاساس  يازهایاز ن   ی کیشهروندان که    یبر تعاملات اجتماع  ي و شهرساز  يمعمار  يفضاها  اردر ساخت
ا  بوده و  نظر   رییتغ  نیاثرگذار  با  نحوه   ییفضا   يبندکرهیپ  هی ساختار  ب   که اساس آن  و    یرفتار اجتماع  نیارتباط 

لذا، هدف اصلی این مقاله بررسی  .باشدمی  یاست، قابل بحث و بررس  يو شهر   يمعمار  يفضاها  ییساختار فضا 
در    و معاصر   یسنت  يتجار  يشهروندان در فضاها  یتعاملات اجتماع  تیفیفضا بر ک  دمانیچ  يهامؤلفهاثرگذاري  

و از    ياتوسعه_يکاربرد  هايمقالهدر حوزه    یو قلمرو موضوع  تیحاضر بر اساس ماه  مقاله  باشد.شهر قزوین می
انجام   روش  تحل  یلیتحل-یفیتوص  مقاله نظر  پ  یمبتن  لیاست.  مطالعات  مدل    یشی ما یبر  اساس    ون یرگرسبر 

کاربران استفاده کننده از فضا    ه یشامل کل  زین  يجامعه آمار  .باشدمی   یمعمول   ونیرگرس  مدلو  موزون    ییا یجغراف
نمونه براساس حداقل    جمکه ح   بوده است  نی البرز و مهر و ماه قزو  يو مجتمع تجار  نیشهر قزو   یدر بازار سنت

توان چنین مطرح  پژوهش می  جی بر اساس نتا  .در نظر گرفته شده استنفر    100برابر    یفیتوص  هايمقالهحدنصاب  
و معاصر اثرگذار    یسنت  يتجار  يشهروندان در فضاها   یتعاملات اجتماع  تیفیفضا بر ک  دمان ی چ  يهامؤلفه  نمود که 
  ی)، انتخاب و دسترسیوستگیعمق، اتصال(پ   ، يوندیپهم  ي اثرگذار  زان ی م  یسنت  ي در مجتمع تجار  کن یاست، ول

  شتریب   ی و دسترس  ي وندیپ)، همیوستگیوضوح، اتصال(پ  ي اهمؤلفه  ي مدرن اثرگذار  ي تجار  يهادر مجتمع  و  شتریب 
  ، یدسترس  ،يوندیشامل عمق، هم پ  یی فضا  يبندکرهیپ  يهاگرفت مؤلفه  جهینت  توان یم  یبه طور کل  بوده است.

انتخاب و ادارك فضایوستگیپ اساس تحل  باشدیم  یی (اتصال)، وضوح، کنترل،  بر    یژگی و  توان یم  ک یهر   لیکه 
 کاربران از فضا را مطرح نمود. یادراک
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 مقدمه  -۱
معمار  يشهر   يفضاها دارا   عملکردهايبا    يو    ي گوناگون 

جهت فضاهامکان   جادیا  بسترهایی  و    ر یپذاجتماع   يها 
ایم جمله  از  که  تجار  نیباشند  مراکز  در    يفضاها  هستند. 

تجار مراکز  بازارها  يگذشته  عنوان  به    یسنت  يبه  امروزه  و 
شهرها و    اتی ها در شهرها در جهت حمگامال   ایعنوان مال ها  

 نقش نمودند.   يفا یا  یتعاملات اجتماع  تیفیارتقا ک
نقش   يو شهر   يمعمار ي فضاها قابل ذکر است که  ن،یچنهم

شهروندان    يو معنو  يماد  يازهایدر جهت رفع ن  یمهم  ریو تاث
سو از  فضاها   رییتغ  گرید  يدارند.  ساختار  و    يمعمار   يدر 

  يازهایاز ن  یکیشهروندان که    یبر تعاملات اجتماع  يشهرساز 
  هیساختار با نظر  رییتغ  ن یبشر است، اثرگذار بوده و ا  یاساس

ب  ییفضا  يبندکره یپ ارتباط  نحوه  آن  اساس  رفتار    نیکه 
است،    يو شهر  يمعمار  يفضاها  ییو ساختار فضا  یاجتماع

 . باشدی م  یقابل بحث و بررس
  ی تبادل اجتماع  کیرا    آنتوان    یم  یتعامل اجتماعدر تعریف  

ا  ایدو    نیب فرد که  پا  نیچند  اساس ساختار    هیتعامل ها  و 
تشک  یاجتماع دانستدهند  یم  لیرا  بنابرا  ؛  تعاملات    نیو 
  ی اجتماع  یاساس  لیمقاله و تحل  یموضوع اصل  کی  یاجتماع

  نیز  محوراجتماع   ي).فضاهاHesse et al,2020:4هستند(
شهروندان    یاست که در ارتقا تعاملات اجتماع  يداز موار  یکی
گ  دیبا قرار  تاروپود اجتماع  يفضا  رد؛یمدنظر    يبرا   يمحور 
  هیاقشار جامعه (سرما  وندی جامعه، بهانه حضور و عامل پ  وندیپ

نابرابر یاجتماع از  دور  به  و    ،یاجتماع  يهاي )  سن  از  فارغ 
اجتماع طبقه  و  ا  باشدی م  یجنس  در  مرزها  نیو    ي فضاها 

مدرهم  یاجتماع برخوردها  شوندی شکسته    ی اجتماع  يو 
است    نشدهن یتدو  شیکه از پ  یارتباطات متقابل  جادیمنظور ابه

بر اساس  ).  26:  1400و همکاران،    ي(محمد ونددیپی به وقوع م
لنگ  جان  تعامل    1نظر  الگوهاي  شهري  عمومی  فضاهاي  در 

در صورتی که مردم به این  و    اي دارنداجتماعی اهمیت ویژه 
محیط   و  باشند  ها آنفضاها  در  ،  وابسته  اجتماعی  تعاملات 

 . ترین حالت خود به وقوع خواهد پیوستقوي
حضور افراد در این فضاها، حس تعلق و روحیه تعاون را افزایش  

دهد. انسان در فضاي شهري به دنبال مکانی جهت آسودن،  می
روح فشارهاي  است  -یآزادسازي  اجتماعی  تعاملات  و  روانی 

در جهت پاسخگویی به  ). 16:1392زاده، (قلمبردزفولی و نقی
بندي فضاهاي عمومی باید از  پیکره و بررسی  این نیاز طراحی

 
 

چنان جذابیتی برخوردار باشد تا افزایش ارتباطات متقابل و  
کنندگان از فضا را فراهم آورد.  مناسبات اجتماعی بین استفاده

پیکره و  پیشطراحی  کنار  در  فضا  مناسب  بینی بندي 
فضاي شهري،  فعالیت از  استفاده  تشدید  به  منجر  زنده  هاي 

تقویت ارتباطات اجتماعی و افزایش حس تعلق افراد به محیط 
از فضا  ها را در بهرهشود و احساس مسئولیت آنمی برداري 

 کند.تقویت می
نحوه چ  ییفضا  بندي  کرهیپاز سوي دیگر،   به  شدن    دهی که 
  پردازد، می   هم  با  ها  و ارتباط متقابل آن  گریکدیفضاها در کنار  

مهم  یکی ک  نتری  از  بر  مؤثر  اجتماع  تیفیعوامل    یروابط 
م همکاران،    باشد  یشهروندان  و  ،  16:  1395(سجادزاده 

پ168-167:  1391  همکاران،  و  زادگانعباس    ي بندکره ی). 
  هاي صه یاز آنکه در خص  ش یو فضا ب  تیفعال  نیارتباط ب  ییفضا

باشد، در ارتباطات موجود   فیقابل تعر يفضا به صورت انفراد
  ن یمخاطب  نیارتباط ب  زیو ن  ییهمان سازمان فضا  ایفضاها    نیب

اجتماع تعاملات  تعر  یو  و  درك  (س  فیقابل  و    ادتانیاست 
و  29:1393پورجعفر،   فرم  قرارگ  عملکرد).  نحوه    ي ریفضا، 

به   و   یدسترس  ،فضایی  مراتب  سلسله  گر،یکدیفضاها نسبت 
  درنظر گرفت فضا    بنديکره یرا از جمله عوامل مؤثر بر پ  رهیغ

اساس مع  کیکه هر پهم  ییارهایبر    زان ی(م  يوندیچون هم 
جدا    هاي  قسمت  ،ییفضا  يبه فضاها)، عمق (انزوا  یدسترس

) و  گر یکدی(ارتباط فضاها با    اتصالافتاده و متروك در فضا)،  
بر    يدر فضاها   توانندی م  رهیغ بر اساس عوامل مؤثر  مختلف 

 اثرگذار باشند. کاربران فضاها    یارتباطات و تعاملات اجتماع
  ران یا  یمیقد  ياز بازارها  یکیبه عنوان    نیشهر قزوبازار سنتی  

گرفته    شکل  يشهر در دوران صفو  نیو به عنوان قلب تپنده ا
عنوان   به  تاکنون  کانون   یکیو    ي رگیشکل   یاصل  هاياز 

اجتماع ا  یتعاملات  ا  نیدر  است.    يفایشهر  نموده  نقش 
  ي فضاها  بیترک  ،ییخوانا  ،ی وستگیپ  ،یدسترس  هايتیقابل

چ  یپروخال فضا  دمانیو  عناصر  پ  ییمتفاوت    بندي کره یدر 
ک  نیا  ییفضا اجتماع  تیفیبازار،  ا  یتعاملات  را    نیدر  بازار 

بخش عنوان    دهیارتقاء  به  را  آن  فضاها  یکی و    ی عموم  ياز 
 تینموده است. در کنار موفق  لیتبد  نیسرزنده در شهر قزو

شکل  یسنت  يبازارها تقو  يریگدر  اجتماع  تیو    ی تعاملات 
مجتمع  راستا  يتجار  هايسازنده؛  در  به    يمعاصر  پاسخ 

عنوان    يازهاین به  فضاها   یکیمعاصر  کنار    يتجار  ياز  در 
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ا  یسنت  يبازارها پرداخ  يفایبه  نقش .  تندنقش  به  توجه  با 
  پذیر شدن فضاهاي معماري و شهري اجتماع چیدمان فضا در 

بررسی   به  مقاله  این  اثرگذارهامؤلفه در  بر    دمانی چ  ي  فضا 
  یسنت  يتجار   يشهروندان در فضاها  یتعاملات اجتماع  تیفیک

توان چنین  پرداخته شده است. لذا، سوال اصلی را می  و معاصر
نمود: چ  يهامؤلفه "مطرح  ک  دمانی اثرگذار  بر    تیفیفضا 

اجتماع فضاها   یتعاملات  در  و    یسنت  يتجار  يشهروندان 
 "کدامند؟معاصر  

 مبانی نظري- 2
 اجتماع محور يو فضاها   یتعاملات اجتماع

اجتماع ن  یکی   یتعامل  شامل    یاساس  يازهایاز  که  است 
م انسان  حشرونشر  و  معاشرت  م  باشدیاستراحت،    ان یدر 

با تعامل در فضا برطرف    ازهاین  ن یاست که ا  یاساس  يازهاین
تعامل   فی). در تعرEfroymson et al., 2009:31(شوند یم

چن  یم  یاجتماع رفتار    نیتوان  مفهوم  که  گرفت  نظر  در 
از واقع  یانسان دلالت بر خودآگاه  یاجتماع   ت یو درك آنها 
استراتژ یاجتماع و  گذشته  روابط  خاطره  حفظ    جادیا  ي،  و 

اجتماع آ  یروابط  اجتماع  ندهیدر  لذا تعامل  تواند  یم  یدارد، 
آ و  حال  گذشته،  زمان  به  ).  Val,2020:1باشد(  ندهیمربوط 

بازارها    ،ي تجار  ي قابل ذکر است که با توجه به کارکرد فضاها
تجار مراکز  م  ییفضا  يو  ن  طلبدیرا  تمام  آن    يازهایکه در 

انسان پاسخ داده شود   يو معنو  یاجتماع ،یفرهنگ ،ي اقتصاد
  ي ازهایکه فضا مطابق با ن  دهدی بازار نشان م  فضاهايو تجربه  

  يشمار   یب  يها  یژگیو يبرآوردن آن، دارا   يانسان در راستا
ن  رایز،  بوده ا  ازیاز  تداوم    رانیجامعه  و    افتهیبرخواسته 
 ).145:  1398،  نژادي مهدو    ي(نجار است 

 و معاصر   یسنت  يمراکز تجار
در شهرها در دوران    یعموم  يبه عنوان فضاها   يتجار  مراکز

از شهرها در جهان    ياری بس  يشهر   طیاز مح  یمختلف، بخش
.  )Ouria,2019:100(و متعلق به همه شهروندان هستند  بوده

امروز  عصر  دارا  يدر  در    ياگسترده   راتییتغ   يجهان 
کالبد   یفرهنگ  ،ياقتصاد   ،یاجتماع  يهانهیزم   ییفضا-يو 

  ي در ساختار و فضاها یکه سبب دگرگون  يبوده است به طور 
سو و ساختار    کیاز    غیرهمحله و    ابان،یچون بازار، خهم  يشهر 

اجتماع  یستیز سو   یو  از  به    گرید  يشهروندان  است.  شده 
به لحاظ   یدر حال دگرگون يامروز  يشهرها  تیوضع ی،عبارت

است؛    عیتسر  لدر حا  يشهر  يبازساز  نیباشد و ا  یم  يساختار

  ی نیشهرنش  دیو اشکال جد  يشهر  دی جد  يفضاها  کهي به طور
   ).Brenner,2019:2(هستند  يریگدر حال شکل 

مطرح نمود    نیچن  توانیم  یسنت  يارتباط با مراکز تجار  در
ها در هر مکان و  مبادله کالا  تیکه در آغاز در نبود پول، فعال

م انجام  زمان  انتقال    تیبشر  تکامل  بااما    شدی هر  به  شروع 
شده  مانند بازارها    شدهنیی مبادله به سمت مناطق تع  تیفعال

) ع  نی اول  .)Micu, 2018: 164است    ي ملکرد اقدامات 
  ایسرباز     يمحصولات، بازارها   فروشود یخر  يشده برا شناخته 

(  یموقت  يهاغرفه  لحاظ  ).  Guedes, 1979: 111بودند  به 
شده  محصور    یکیزیکه از نظر ف  يد یخر  تیفعال  نیاولتاریخی  

 ,McMorrough.(  گرددی باستان برم  ونانی  ياست به بازارها
هزاران سال    گدر فرهن  شهیبازار ر  گر،ید  ي) از سو193 :2001

همگان است که   یمکان ت یموجود انگریدارد و ب انیرانیا شیپ
آمدها و  رفت  به  هم  آن،  به   فتکلی¬ یب  يدر  هم  و  آزاد  و 

مختلف، پرداخته   يهانهیمربوط به داد و ستد، در زم يکارها
طورکل84:  1390  ،ی(فلامک  شودیم به  تجار   ،ی).    ي مراکز 

مهم  یکی  یسنت دارا  ییفضاها  نیتراز  که  جلوه    يهستند 
  ، ي فضاها هم از نظر اقتصاد  نی. اباشندی م  یو فرهنگ  ياقتصاد

  ت یحائز اهم  ییو فضا  يو هم از نظر کالبد   یاز نظر اجتماع  هم
اقتصاد   باشندمی روابط  حاصل  اجتماع  ي و  گروه    یو  دو 

مصرف عرضه  و  تارکننده  طول  در  محسوب      خیکننده  نیز 
 شوند. می

بر    يشهر   يدر فضاها  راتییبر اساس تغقابل ذکر است که  
با    زیو داد و ستد ن  يتجار  ي، فضاها  تهیمدرن  اناتی اساس جر

شده   دی جد  يساختار اظاهر  و  خر  نی اند  معاصر،    دیمراکز 
 & Xiao-rong(باشندیمهم جهت مصرف مردم م   ییهامکان 

Hai-Xiao,2017:2575 برخلاف مراکز    هال ها و مگا ما ). مال
کهن و    ياند، مانند غارهاگرفتهنام   دیخر  انیپای مراکز ب  د،یخر

 ی ونیلیم  یتیکه جمع  يا گونههستند که به  انتهایها که بافسانه 
جا خود  در  (کاظمدهدی م  يرا  چنین، هم).15:    1395، ی. 

خرامر اقتباس  ای  دیکز  ب  یمال  که    یستمیقرن  است  بازار  از 
تار مغازه   يا مجموعه و    دارد  یخیسابقه  از    هاي است 

همگخدماتی    هايبخش و    فروشیخرده   ک یتوسط    یکه 
و    یکند، طراحیکه در حکم واحد عمل م  یتیریشرکت مد
م هم Ahmed et al., 2007:232(  شودیساخته    ن، یچن). 

مال   دیجد  دیمراکز خر  يریگشکل  قالب  مال در  مگا  و  ها  ها 
برا  ییفضا خر  يرا  و  کافه،    دیتجمع  رستوران،  قالب  در 

) و 21:  1395  ،ی(کاظم  دهندیشکل م  رهیو غ  یفروشکتاب
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  ای  تیمتنوع از جهان هستند که خود واقع  ییبازنما  يفضاها
است که بود و از   يریهمان تعب نیو ا  شوندی فرض م قتیحق

گفت   توانی م که يطوربه .کندیم ادی ت»یواقع شیآن به «پ
مدرن  پست   يهاي و فضاساز  يمعمار   يهایژگیاز و  یکی  نیا

 تر ختهیگسها مدام از هم و نشانه   زهایچ  نیاست که فاصله ب
  ان، ی(نجوم  شودیم  شتریب   گذردیفاصله هرچه م  نیو ا  شوندیم

1395  :301.( 
 
 
 یی فضا  يبندکرهیپ
کلمات در    نیشده است ا  لیتشک  ی همانند متن که از کلمات  

جدا از مفهوم تک تک کلمات به خواننده    یمفهوم  گریکدیکنار  
م ساختمان   کنند؛یالقا  اجزا شهرها،  و  ن  يها    ن یچن  زیآن 

کلمه    کیبه مثابه    ییرا دارا هستند و هر جزء فضا  يعملکرد 
ول  يبرا  یسخن دارد  کردن    ن یا  يریقرارگ  یچگونگ  یبازگو 

را شکل    یهاست که مفهوم کلاجزاء در کنار هم و روابط آن 
  بندي کره یشدن اجزاء و فضاها را پ  دهینحوه چ  نیدهد و ایم

 ).170:  1400و همکاران،    ی(چنگنامندیم   یفضای
ارتباطات    یچگونگ  تیدادن اهم  شینما  ییفضا  يبندکره یدر پ
و    ت مشخص آن اس  يهایژگی از و  یکی  ستمیدر کل س  ییفضا

هر فضا    یدرون  صیاست که تنها خصا  ينکته ضرور   نیذکر ا
ن  صیکل خصا  انگریب آن در کل    گاهیبلکه جا  ست،یآن فضا 

آن فضا را در بردارد؛ به    صیاز خصا  یمجموعه است که بخش
روابط متقابل    ةدربار   مقاله  ییفضا  يبندکره ی، در پ  گریعبارت د

متأثر از حضور هم    يبه عنوان رابط ها  طیمح  یکیزیف  ياجزا 
  کیدر    عناصرۀ  هم  ۀعنصرِ سوم و رابط  کیزمان دست کم  

 ). Morais,2018:100(است  شده  فیمجموعه تعر
روش  یکی پ  يهااز  از  يفضا   يبندکره یمطالعه  استفاده   ،

از    یکیفضا به عنوان    دمانیچ  هی. نظرباشدی فضا م  دمانیچ
  ي معمار  مقاله  يدر کتاب روش ها  يمعمار  مقاله  يسامانه ها

  شتر یونگ مطرح و اشاره شده است که ب  دیویگروت و د ندایل
بق معمار  هینظر  هیاز  قر  يها در  توجه  مورد  گرفته    ارمعاصر 

  يبرا   یفضا ، روش  دمانیچ   هی) نظرGuan et al, 2020است. (
  دمان ینحوه چ  ل یفضاست که در آن با تحل  کیساختار    ل یتحل

  يهایژگیبه و  ،ییفضا  يبندکره یپ  کیموجود در    يزفضاها یر
:  1398و همکاران،    ییای(ک  بردیم  ینهان موجود در آن فضا پ

اسـت که    ییهاک یو تکن  هاي از تئور   ي). در واقع مجموعه ا64

پ مطالعه  مق  يبندکره ی به    ي و شهرساز  يمعمار   اسیفضا در 
پ  پردازدیم در  چگونگ   یو  ساختار    یکشف  متقابل  اثر 
کنندگان از آن  استفاده  یاجتماع  يفضا بر رفتارها  يبندکره یپ

 ه یدر تجز  افته یتوسعه    يکرد ی) و روHillier, 2007:40است(
تحل فضا  لیو  است    يها   طیمح  ییساختار  ساخت  انسان 

)Manum & Nordstrom,2013:3 (هدف آن   و در مجموع
می ها  فیتوصتوان  را  اشکال    یــیفضا   يمدل  قالب  در 

  ي فضاها   یعلم  يرها یکردن تفس  لیتسه  جهیو در نت  یکیگراف
 ).  Hassan & Mostafa,2013:445(مورد نظر است

 : باشدی م  ریشامل موارد ز  زیفضا ن  دمانیچ  يهاشاخص 
گو):  ير ی(اتصال/نفوذپذ  یوستگیپ- در    نیاتریاتصال  پارامتر 

. )46:  1402یی ،باقرنژاد حمزه کلاشناسی است(تحلیل ریخت
فضا و    کی  انیباشد که رابطه می پارامتر سنجش م  کیاتصال  

ب  يفضا م  یمجاور  نشان  را  اش  عبارت  .دهدیواسطه   ، یبه 
فضا   کیبه  میرا که مستق یاســت که تعداد خطوط يریمتغ

نظر فضا از  را  م  ییمتصل شده است   Jiang(کندیمحاسبه 
and Claramunt,2009:298فضا نظر  از  و   یوستگیپ  ،یی) 

  ستمیس  کیاست و در    یمحل  اسیدر مق  ییفضا  ریمتغ  کی
 است.   يرینفوذپذ  زانیم  انگریاندازه آن ب  وسته،یپ
پ- ايوندیهم  پ  کیشاخص    نی:  نشانگر    ای  یوستگینقطه 

  ییباشد .فضا  یفضاها م  ریسا  ای  ی کل  ستمیفضا از س  کی  ییجدا
فضاها  ادیز  يوند یپهم  يدارا  با  که    ي دارا  گرید  ياست 

ابزار    يوند یپ). هم4:  1390،یباشد (کمال  يشتریب  یکپارچگی
چگونگ  یمهم درك  اجرا  یدر  که    يرفتار  چرا  است  شهر 
همپ  یپراکندگ  یونگچگ با    يوندیارزش  شهر  سطح  در 

همبستگ  یچگونگ آن  در  عابران  به    یحرکت  توجه  با  دارد. 
  تواند ی در نقشه شهر، م  راتییبه تغ  يوندینقشه همپ  تیحساس

و    یباشد (زمان  یطراح  يها  نهیگز  یابیجهت ارز  یابزار خوب
  دمان یچمفهوم    نتریی).قابل ذکر است که اصل1391هنرور،  
هم م  يوند یپفضا  از  عبارت  و  خطوط    نیانگیاست  تعداد 
شهر   ياست که بتوان از آن به تمام فضاها  ی) واسطي(فضاها 

است که   یجهت  رییتعداد تغ  نیانگیم  گری. به عبارت ددیرس
 .دیشهر رس  يفضاها   ریبتوان از آن فضا به سا

  دن یرســ يکه برا  شــودیگفته م ییعمق: به تعداد فضاها -
  گر،یشــود. به عبارت د ی ط دیبا گرید يفضا به فضاها  کیاز 

نشــان  تغعمق  تعداد  منظور    یجهت  رییدهنده  به  که  است 
الزم اســت. شاخص عمق    گرید  يفضا به فضاها  کیاز    دنیرس
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. هر چه  ستفضاها   ریفضا از سا  کی  ییجدا  زانیدهندة منشان 
  دیبه آن فضا، با  دنیرس  ي برا  ی عنیباشد    شتر یفضا ب  کیعمق  

آن فضا   جه،یعبور کرد. درنت  يشتر یواسطه ب  ياز تعداد فضاها 
 ). 1395و همکاران،    انی (بمان  شودی جدا افتاده تر م

فرد از استقرار    ک یاست که    يـدیکنترل: مقدار مساحت د-
در  ک یدر   فضا  از   & Holscher(  کـنـدیمـ  افتینقطه 

Dalton,2007ا از  تحل  تیقابل  نی).  منظور  نحوه    لیبه 
در    یابیجهت  پ  کیافراد  و  سردرگم  يریشگ یفضا  آنها    یاز 

 ط، یمح  کی  ییاستفاده نموده اند با طرح عوامل مؤثر بر ناخوانا
 ایگذاشتند که با استفاده از امکانات کنترل    نیرا بر ا  فرض

ضلع حرکت    يبصر   ی(دسترس  دید  یچند  از  مرحله  هر  در 
  یابیبه ارز  توانیفضا، م  دمانیانسان در فضا) در نرم افزار چ

جهت  پرداخت(  یابیمشکلات  فضا  در   Davies etافراد 
al,2006 .( 

  باشد یم  ادیز  یگره هنگام  کی  يانتخاب: مقدار انتخاب برا-
از    ستم یموجود به هر دو گره در س  يرهایمس  نیترکه کوتاه

اگر احتمال استفاده    گری گره مورد نظر عبور کند، به عبارت د
هر    نیموجود ب  يرها یمس  نیترکردن کوتاه   یدر ط  ییاز فضا
آنگاه مقدار    شدبا   ادیز  يشهر   ستمیدر کل س  یاحتمال  يدو فضا

ا انتخاب    زانیکه م  یی. فضاهاباشدیم  شتریفضا ب  نیانتخاب 
  يکه برا  دهدیرا نشان م  ییمعمولا فضاها  باشدیدر آنها بالا م

هم  دنیرس ب  نیوندتریپبه  دارد  احتمالا  مورد    شتریفضاها 
  نیب  یبستگاز وجود هم  ی . مطالعات مختلفرندیاستفاده قرار گ

  ي هاي کاربر  یابیمکان   ای و    ادهیپ  عابرمقدار انتخاب و حرکت  
 ).1389و بل،    انیسمانچی(ر  دهدی خبر م  يتجار

نظریدسترس- در  قابل  دمانیچ  هی:  در  دو    یدسترس  تیفضا 
  يدر یقابل سنجش است (ح  يو بصر  یکیزیف  یحالت دسترس

ک دسترس65:  1398،ییایو  وس  یکیزیف  ی).شاخص    له یبه 
  ي فا کتورها  لهیبه وس يبصر  یفاکتور عمق و شاخص دسترس

. ردیگیقرار م  یابیمورد ارز  دیمحور د  ی به عبارت  ا ی  دید  تیقابل
  ن یدر ا  ستیزوویبا شاخص ا  يبصر   یشاخص دسترس  تتفاو

ناظر    کیاز منظر    ـدیمساحت د  ست،یزوویا  ل یاست که در تحل
  نیو در ا  گرددیمشخص در فضا عرضه م  یمکان  تیبا موقع

م  لیتحل با  تواندی ناظر  نقطه  هر  مشاهده    ستدیدر  را  فضا  و 
 کند(همان). 

 پیشینه پژوهش 
اقرنژاد حمزه  ب   ،یبر اساس مطالعات صورت گرفته شده داخل

مقاله)،  1402یی(کلا «  يا در  عنوان  ارز  نییتبتحت    یابیو 

با استفاده از    یبه صورت کمّ  یعموم  يفضاها  یفیک  يهامؤلفه 
به    »،: باغ فردوس تهران)يمورد  ۀفضا (مطالع  دمانیروش چ
براي  بررسی   قابلیت یک فضا  و  توانایی  عوامل کیفی که در 

هستندشکل  تأثیرگذار  شهري  عمومی  زندگی  به  ،  دهی 
  توان یمحاکی از آن است که  پژوهش    يهاافته پرداخته است.ی

  ف یتعر  ياپروسۀ دومرحله   ک یرا در    یی فضا  اتیفیک  لیتحل
  ي هانقشه   قیاز طر  یعموم  يفضا  ۀیاول  یابیکرد. ابتدا در ارز

قابل  ير یپذیدسترس  زانیم  يبرمبنا   یخط که   تیو  تحرك، 
  دهد،یم ل یرا تشک ییفضا اتیفیک ریسا يو مبنا هیاساس، پا

. در مرحلۀ دوم  ردیگیقرار م  هیاول  لیتحل  ورددر سطح کلان م
ا واقع  کهن یجهت سنجش  توسط    تیدر  به چه صورت  فضا 
م تجربه  تکن  شود،ی کاربران  به  استناد  از   یلیتحل  يهاکیبا 

  اس ی در مق ره،یو غ ینظرسنج ،ي بردارنامه، نقشه پرسش  لیقب
بررس به  سا  یخرد  خود  شود.  تیدر  چنین،  هم پرداخته 

همکاران(  خلیفاوي مقاله   )،1402و  عنوان    يادر  تحت 
  ی در سازمانده  يتجار  ي هامجتمع   تیموفق  زانی«سنجش م

منتخب شهر    نینو  يتجار  يها(مجتمع   دیخر-حیتفر  يفضاها
ت ت  ومیپالاد  -کوروش-راژهیتهران:  چنین مطرح    )»،2  راژهیو 

-حیتفر  يفضاها   تیو موفق  تیفیعوامل مؤثر بر ک  نمودند که
دست  دیخر سه  در  و    »ي«کالبد   »،ي«عملکرد   یکل  ۀرا 

ها براساس تعداد  مؤلفه   نیکه مهمتر  دهدی نشان م  »ی«ادراک
  ۀ سپس مؤلف  يکالبد   ۀمؤلف  بیآن به ترت  يهارمؤلفه ی و شدت ز

مؤلف  یادراک انتها  در  شدند.   يعملکرد  ۀو  و    یچگنشناخته 
مقاله 1400همکاران( در  پ  يا)،  «شناخت  عنوان    کره یتحت 

  ک یو معاصر با استفاده از تکن  یسنت  يدر خانه ها  ییفضا  يبند
مورد  فضا(مطالعه  صوف  ينحو  محله  مفهوم    انی:  بروجرد)»، 

خانه  ییفضا  يبندکره یپ ساختار  در  معاصر    یسنت  يهارا  و 
صوف  وجردبر محله  مقا  ییشناسا  انیدر  اند.  کرده   سهیو 
  ي معاصر فضا   يهاکه در خانه   دهدی پژوهش نشان م  يهاافتهی

خصوص  یعموم پ  گریکدیبا    یو  د  اندداکرده یتداخل    گریو 
  ي چند عملکرد   يها. اتاقستندین  يگذارو ارزش   کیتفکقابل

و    ییفردگرا  ریکه تحت تأث  يتک عملکرد   يهابه اتاق   نیشیپ
مانند قبل   هاي . وروداندشده لیو مبلمان است، تبد  اء ی نوع اش

 ل یمحدود از کوچه به درون تبد  دیو د  کنندینم  میحر  جادیا
موارد به    نیبدون مفصل شده است.هم  یارتباط  يفضا   ینوعبه

معاصر محله   يهادر خانه  يادیز  راتییوجود آمدن تغ  یمعن
 . باشدی درگذر زمان م  انیصوف
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  یتحت عنوان «بررس  يا )، در مقاله 1399(پوري د یو ام  طهران
فضا  داريیپا ساختار  و    ییو  فرسوده  هاي  بافت  و  محلات 

فضا»، به    دمانیناکارآمد شهر اصفهان با استفاده از روش چ
  دمان یشهر اصفهان به کمک روش چ  ییساختار فضا  یبررس

  وندي یکه ارزش هم پ  دهدیها نشان م  افتهیاند.  فضا پرداخته 
محدوده هاي هدف در هر سه سطح ذکرشده    ییساختار فضا

سا  نییپا از  ا  ری تر  که  است،  شهر  مؤ  نیمحلات    د یمسئله 
نفوذپذ  یضعف دسترس  داري،یناپا محدوده ها در    نیا  ريیو 

فضا    دمانیبا روش چ  لیحاصل از تحل   جیباشد. لذا نتا  یشهر م
  ساختار   نیرا ب  یمیدار و مستق  یروشمند ارتباط معن  یبه شکل

  ت یمحلات، با وضع  ریمحلات داراي بافت فرسوده و سا  ییفضا
از کارآمدي روش    تینکته حکا  ن یدهد که ا  ی آن ها نشان م

 مذکور در مطالعه موضوعات مشابه دارد.
خارجی  هم منابع  گرفته  صورت  مطالعات  اساس  بر  چنین، 

بلال  و  مقاله2019(  2زرواتی  در  عنوان)،  تحت  ارزیابی  «  اي 
ساختمان مابین  پیکرهفضاهاي  اساس  بر  انبوه  بندي  هاي 

-هبه بررسی تأثیر پیکر » فضایی بر تعاملات اجتماعی کاربران
است.   پرداخته  کاربران  اجتماعی  عملکردهاي  بر  فضا  بندي 

پیکره  که  است  آن  از  حاکی  پژوهش  بر  نتایج  فضایی  بندي 
می اثرگذار  فضا  کاربران  اجتماعی  هاي  باشد.فعالیتتعاملات 

اجتماعی وابسته به میزان نفوذپذیري است که در صورت کم 
شود و  هاي اجتماعی میبودن، باعث افزایش تعامل و فعالیت

مناطق   حداقل  در  مطالعه  مورد  موارد  در  اجتماعی  تعامل 
ساختمان مجاور  فضاهاي  بمتصل،  و  بسته  یها  فضاهاي  شتر 

اي تحت  )، در مقاله2018(  و همکاران  3یابد.ریدانا افزایش می
پیکره«  عنوان بین  اجتماعی در  رابطه  تعامل  و  بندي فضایی 

در  آپارتمان بارات  جاتینگراد  موردي  مطالعه  بلند:  هاي 
-بندي فضایی آپارتمانبین پیکره  يبه شناخت رابطه   »جاکارتا

انجام شده   آن  ساکنان  اجتماعی  تعامل  و سطوح  بلند  هاي 
است. در این تحقیق روش تحقیق ترکیبی است با استفاده از  
روش چیدمان فضا براي تحلیل پیکربندي فضایی با بررسی  

هاي یکپارچگی فضایی، و سپس مقایسه آن  ارتباطات و ارزش
داده اجبا  تعامل  به  هاي  محله  متمرکز  مشاهدات  از  تماعی 

از    منظور تعیین سطح تعامل و محدوده استفاده  جغرافیایی 
فضایی که  است.  محدوده  است  آن  از  حاکی  پژوهش  نتایج 

 
2 Zerouati and Bellal 

3 Ridana 

در  رپیک   يرابطه  اجتماعی  تعامل  سطح  با  فضایی  بندي 
تواند مثبت یا منفی باشد و   هاي جاتینگراد بارات میآپارتمان

مناطق   در  مثبت  مقادیر    2و    1روابط  دارد.  وجود  طبقه 
پیکربندي بالا با سطوح بالاي تعامل در فضاهاي مشترك در  

هایی مانند فضاي باز، فضاي بزرگ و در  با ویژگی  2و    1طبقه  
کننده پیدا شده است، در حالی  رس بودن عناصر حمایتدست

که مقادیر کم پیکربندي با سطوح پایین تعامل در فضاهاي  
یافت می  )، در  2017(  و همکاران  4سیرامکایا .شوندمحدودتر 

عنوان تحت  اي  بر  «  مقاله  فضایی  پیکربندي  اثرات  بررسی 
تعاملات اجتماعی : ارزیابی ویژگی هاي مکانی و اجتماعی در  

شاخص  »دانشگاه بررسی  بر  به  فضایی  پیکربندي  مؤثر  هاي 
تعاملات اجتماعی پرداخته است. نتایج پژوهش حاکی از آن  

چیدمان فضا در فضاهاي تعاملی   يهاي نحوهاست که ویژگی
اجتماعی مؤثر است و اگر یک فضایی یک پیکربندي فضایی  
داشته باشد که قابل دسترسی، فعال، متصل به فضاهاي دیگر  

بصري وسیع و بدون وقفه با اطراف آن داشته    يباشد و منطقه
تواند به آسانی تبدیل به یک فضاي تعاملی باشد، این فضا می

 اجتماعی متراکم شود. 
 پژوهش روش  -3

ماه  مقاله اساس  بر  موضوع  تیحاضر  قلمرو  حوزه    یو  در 
انجام    ايتوسعه _يکاربردهاي  مقاله  روش  نظر  از    مقاله و 
تحلتاس  یلی تحل-یفیتوص بر    یمبتن  زین  پژوهش  ی کم  لی. 

پ که    یشیمایمطالعات  ازاست  استفاده    ون یرگرسمدل    با 
ارتباط    یبررس  به   یمعمول  ونیرگرس  مدل و  موزون    ییایجغراف
ک  دمانیچ  يهامولفه  و  اجتماع  تیفیفضا  در    یتعاملات 
 شده است.   پرداختهو معاصر    یسنت  يتجار   يفضاها

پرسشنامه   که  است  ذکر  شاخص   مقاله قابل  اساس    ي هابر 
ساخت  به صورت محقق  ی تعامل اجتماع  تیفیفضا و ک  دمانیچ

آمار   استفاده جامعه  است.  کل  زین  يشده  کاربران    هیشامل 
بازار سنت  از فضا در  و مجتمع    نیشهر قزو  یاستفاده کننده 

نظر گرفته شده است که    در  نیالبرز و مهر و ماه قزو  يتجار
حداقل   براساس  فضا  از  کننده  استفاده  کاربران  نمونه  حجم 

که در   ی باشدنفر م  100برابر    یفیتوص  هايپژوهش حدنصاب  
البرز و مهر    يو مجتمع تجار  نیشهر قزو  یاز بازار سنت  کیهر

براي    پرسشنامه  ن یدر ا  شده است.   در نظر گرفته  نیو ماه قزو

4 Syramkaya 
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محتوا رواییپرسشنامه    ياعتبار  اسات  ،یا  نظر    د، یاز 
ه  بهره برده شد   صلاحي ذ  يدکتر  انینظران و دانشجوصاحب 
اکثراست   گو  تیکه  بودن  تأهیمناسب  را  نمودند.    دییها 

  ب یضر  SPSSنرم افزار    لهیها به وسداده   یبا بررس  چنین،هم
  ییای از پا  یمحاسبه شده است که حاک  0.82کرونباخ    يآلفا 

 . باشدمی پرسشنامه  
  نیالبرز و مهر و ماه قزو  يمجتمع تجار   ن،یشهر قزو  یبازار سنت

  ن یانتخاب شدند که در شهر قزو  یبه عنوان محدوده مطالعات
شده  سنتواقع  بازار  قزو  یاند.  عنوان    نیشهر    ده یپد  کیبه 

بوده که    رانیا  ینیساختار شهرنش  یمرکز و محور اصل  ،یمدن
خود    يمعمار  رشهر را د  ی و صنعت  يهنر  ،یمیاقل  يهایژگیو

نما قزو.  گذاردیم  شیبه  بزرگ   نیبازار  عنوان  مرکز    نیتربه 
 ی کیکه در کنار    یو سنت  یصنعت  دیجد  يو فروش کالا  دیخر

  واقع شده   رانیا  يو کشاورز   یصنعت  هايقطب  نتریاز بزرگ 
 خود را حفظ کرده است.    تیاهم  است و

و    نیقزو  يدر محله چهارراه شهردار نیز  البرز    يمجتمع تجار
  ام ی خ  ابانی حدفاصل خ  ،یطالقان   االلهت یآ  ابانیخ  یدر ضلع شمال

به مساحت    ی نیهتل البرز در زم  رويو روبه  ییدارا  ابانیو خ
 40  یبیمتر و عرض تقر  77  یبیمترمربع به طول تقر  2700
  احداث شده است. این مجتمع  مترمربع  28600  يربنایمتر و ز
بر    14  شامل مشتمل  پارک  4طبقه  به    نگیطبقه  مسقف 

  196  يدارا  يطبقه تجار  5و    نی رزمیخودرو در ز  240  تیظرف
مستقل، چهار طبقه هتل چهار ستاره به همراه    يواحد تجار

  یهتل اختصاص  یدستگاه آسانسور اختصاص  3و    ییرایتالار پذ
  ینیدرزم  نیمهروماه قزو  يمجتمع تجار   ن،یچن. همباشدمی

متر    40677/15کل    يبنا   ریمتر مربع با ز  3225به مساحت  
  7و    يواحدتجار   300از    شیبا ب  يطبقه تجار  5مربع که در  

خودرو از طبقه    909  تیبا ظرف  دهیسر پوش  نگیطبقه پارک
مهر و ماه با    ي. مجتمع تجارردیگ  ینهم را در برم  یسوم ال

 کیکه    يدو درب ورود  يخود دارا   یمکان  تیتوجه به موقع
  یقشر  یبوعل  ابانیاز سمت خ  يگر یو د  امیخ  ابانیدرب از خ

و مدرن بکار    یسنت  ياز معمار  یقیآن تلف  ی.در طراحباشدیم
در بر اساس مطالعات صورت گرفته شده    گرفته شده است.

 ارائه شده است.   مقالهمدل مفهومی    1شکل  

 
   مدل مفهومی-1شکل

 پژوهش هاي یافته-4
فضا    دمانیچ  يهااز مؤلفه  کیهر  يبه منظور سنجش اثرگذار   

ک اجتماع  تیفیبر  سنت  یتعاملات  بازار  در    یشهروندان 
  ون یرگرسالبرز و مهروماه از مدل    يمجتمع تجار  ن،یشهرقزو

شده    یمعمول  ونیرگرس  مدل و  موزون    ییایجغراف استفاده 
ها با استفاده از  داده  عیقابل ذکر است که ابتدا نحوه توز  است.

کولموگروف اساس    رنفیاسم-آماره  بر  است.  شده  محاسبه 
 0.5از    شتریب  آزمون  جینتا  ازحاصل    ي معنادار   زانیم  1جدول  
می است،  بوده   گفتلذا  توزداده   توان  و    ینرمال  عیها  دارند 

 ل یموزون تحل  ییایجغراف  ونیها را با مدل رگرسآن   توانیم
 نمود. 

 رنفیاسم-آزمون کولموگروف جینتا -1جدول
-کولموگروف شاخص فضا 

 اسمیرنف
توزیع  معناداري 

 داده 

بازار سنتی
 

 نرمال  0.89 0.42 اتصال
 نرمال  0.77 0.45 پیونديهم 

 نرمال  0.89 0.71 عمق
 نرمال  0.71 0.72 وضوح
 نرمال  0.79 0.54 کنترل 
 نرمال  0.99 0.68 انتخاب

 نرمال  0.77 0.44 دسترسی
 نرمال  0.71 0.46 تعامل اجتماعی 

البرز
 

 نرمال  0.71 0.40 اتصال
 نرمال  0.89 0.74 پیونديهم 

 نرمال  0.77 0.71 عمق
 نرمال  0.79 0.79 وضوح
 نرمال  0.89 0.42 کنترل 
 نرمال  0.71 0.52 انتخاب
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 نرمال  0.99 0.64 دسترسی
 نرمال  0.79 0.42 تعامل اجتماعی 

مهروماه
 

 نرمال  0.86 0.48 اتصال
 نرمال  0.79 0.45 پیونديهم 

 نرمال  0.71 0.71 عمق
 نرمال  0.77 0.42 وضوح
 نرمال  0.89 0.74 کنترل 
 نرمال  0.99 0.79 انتخاب

 نرمال  0.71 0.63 دسترسی
 نرمال  0.79 0.48 تعامل اجتماعی 

ضرایب مدل رگرسیون موزون در بازار سنتی  نیز  2در جدول 
شهر قزوین، مجتمع تجاري البرز و مهروماه مطرح شده است.  

حاصل از مدل    R2  در بازار سنتی شهر قزوین ضریب تعیین
آن    0.36  موزون  رهیچندمتغ  ونیرگرس اساس  بر  که  است 

مؤلفهمی که  نمود  مطرح  چنین  فضا  توان  چیدمان    36هاي 
تعاملات اجتماعی کاربران را برآورد و  متغیر  درصد از واریانس  

چنین، این میزان در مجتمع تجاري  هم  نماید.بینی میپیش 
برآورد و پیش  0.42البرز   به معناي   42بینی  بوده است که 

تعاملات اجتماعی در آن است.  متغیر  درصد از واریانس کیفیت  
برآورد شده    0.38در مجتمع تجاري مهروماه نیز این میزان  

درصد از واریانس کیفیت تعاملات  38یا همان  0.38است که 
اجتماعی در این فضا برآورد شده است. به طور کلی، دامنه  
مقدار ضریب تعیین بین صفر و یک نوسان دارد و هرچه این  

تواند  ایش یابد بدان معناست که متغیر مستقل می میزان افز
 مقدار تغییر متغیر وابسته را بهتر و بیشتر تبیین کند. 

کلی، طور  می  به  چندمتغیره  رگرسیون  مدل  اساس  توان  بر 
 51یا    0.5چنین مطرح نمود که در بازار سنتی شهر قزوین  

درصد و در مجتمع    57یا    0.57درصد، در مجتمع تجاري البرز  
مهروماه   تعاملات    52یا    0.52تجاري  واریانس  از  درصد 

بینی است. با توجه به میزان ضرایب این اجتماعی قابل پیش
قدرت متغیر مستقل در مدل رگرسیون    گفتتوان  مدل می

 . باشد می چندمتغیره بیشتر از مدل رگرسیون موزون  
 ضرایب مدل رگرسیون موزون -2جدول 

 فضاي معماري 

 مدل رگرسیون 

 R2 مقدار

مقدار تعدیل 
 R2 شده 

مجموع مربعات  
 باقیمانده 

 سطح معناداري 

بازار 
رگرسیون  ت 

چندمتغیره  
0.36 0.35 7636.54 - 

 موزون
رگرسیون 
 چندمتغیره

0.51 0.47 2468.34 0.00 

مجتمع البرز
رگرسیون  

چندمتغیره  
 موزون

0.42 0.41 7616.34 - 

رگرسیون 
 چندمتغیره

0.57 0.53 2278.14 0.00 

مجتمع مهروماه
رگرسیون  

چندمتغیره  
 موزون

0.38 0.37 7738.64 - 

رگرسیون 
 چندمتغیره

0.52 0.48 2479.54 0.00 

(مخروط  کنترل،وضوح،عمقي،وندیپهم،)یوستگیاتصال(پمتغیر مستقل: 
 ی دسترس، انتخاب،)دید

 متغیر وابسته: تعامل اجتماعی
سهم هریک از متغیرهاي مستقل در معادله  نیز    3جدول  در  

رگرسیون چندگانه معمولی نشان داده شده است که با توجه  
در بازار سنتی شهر قزوین    Betaبه ضرایب استاندارد شده  

میزان  هم با  میزان  59.25پیوندي  با  عمق  اتصال4.76،  با    ، 
انتخاب با  3.47میزان   به   1.22و دسترسی با میزان    2.37، 

ترتیب داراي بیشترین سهم اثرگذاري در تعامل اجتماعی این  
 فضاي معماري هستند.  

، اتصال با  56.25  میزان  در مجتمع تجاري البرز نیز وضوح با
با، هم3.76میزان   با2.17  میزان  پیوندي    میزان   ، دسترسی 
داراي بیشترین سهم اثرگذاري   1.02 میزان با و کنترل 1.47

می  اجتماعی  تعامل  مؤلفه در  تحلیل  اساس  بر  هاي  باشند. 
نیز می توان چنین  چیدمان فضا در مجتمع تجاري مهروماه 

که   نمود  میزان    وضوحمطرح  با  وندیپهم،  51.25با  ي 
داراي    2.17با میزان    اتصالو    3.36ی با  دسترس،  5.76میزان

بیشترین سهم اثرگذاري در تعامل اجتماعی کاربران مجتمع  
می مهروماه  به  تجاري  شده  مطرح  اثرگذاري  میزان  باشند. 

لحاظ آماري معنادار است و رگرسیون مجموع متغیرها داراي  
 هستند.   0.00معناداري آماري در سطح  

هاي چیدمان فضا بر کیفیت تعاملات  سهم مؤلفه-3جدول
 اجتماعی در مدل رگرسیون چندمتغیره معمولی

 فضاي معماري 

 مؤلفه 

ب
 Beta ضرای

 خطاي استاندارد 

ب استاندارد 
 ضری

Beta 
t 

 سطح معناداري 
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بازار سنتی
 

constant 94.66- 64.64 - 1.48 - 0.14 

 0.02 2.23 0.47 1.57 3.47 اتصال
 0.03 2.17 1.35 27.62 59.25 پیونديهم 

 0.01 1.63 0.96 2.95 4.76 عمق
 0.23 1.18 0.20 0.21 0.25 وضوح
 0.00 4.03 0.59 0.11 0.45 کنترل 
 0.02 1.93 0.37 1.35 2.37 انتخاب

 0.01 1.73 0.2 0.98 1.22 دسترسی

مجتمع البرز
 

constant 94.66- 64.64 - 1.48 - 0.14 
 0.01 1.43 0.76 1.95 3.76 اتصال

 0.01 1.73 0.17 1.15 2.17 پیونديهم 
 0.00 3.03 0.39 0.13 0.35 عمق

 0.02 2.07 1.05 24.62 56.25 وضوح
 0.01 1.53 0.2 0.78 1.02 کنترل 
 0.13 1.20 0.22 0.23 0.27 انتخاب

 0.03 1.23 0.17 0.57 1.47 دسترسی

مجتمع مهروماه
 

constant 94.66- 64.64 - 1.48 - 0.14 
 0.02 1.73 0.17 1.15 2.17 اتصال

 0.01 1.93 0.96 3.95 5.76 پیونديهم 
 0.00 3.33 0.59 0.33 0.55 عمق

 0.02 1.07 0.98 21.62 51.25 وضوح
 0.00 5.05 0.89 0.18 0.95 کنترل 
 0.00 4.03 0.59 0.11 0.45 انتخاب

 0.01 1.07 0.56 1.55 3.36 دسترسی
 متغیر وابسته: تعامل اجتماعی

توان  هاي صورت گرفته شده میبه طور کلی بر اساس تحلیل
چمؤلفه گفت   اجتماعی    دمانیهاي  تعاملات  کیفیت  بر  فضا 

،  است  اثرگذارو معاصر    یسنت  يتجار   يدر فضاها   شهروندان
پیوندي،  میزان اثرگذاري هم   بازار سنتی شهر قزوینولیکن در  

،  است بوده  عمق، اتصال(پیوستگی)، انتخاب و دسترسی بیشتر  
  هاي مؤلفه   هاي تجاري مدرن اثرگذاريدر حالیکه در مجتمع 

بوده  ی بیشتر  سترسي و دوندیپهمی)،  وستگیاتصال(پ،  وضوح 
 است. 

 گیرينتیجه-5
ارزیابی و سنجش نقش پیکربندي و چیدمان فضا بر کیفیت 
ارتباطات و تعاملات اجتماعی شهروندان در فضاهاي شهري و  
معماري، از جمله مباحثی است که در سال هاي اخیر مورد  

ریزان شهري واقع شده است. به طور  توجه معماران و برنامه 
کلی، تعاملی اجتماعی و برقراري ارتباط شهروندان با یکدیگر  
از جمله نیازهاي اجتماعی انسان است که نیاز به مکان و فضاي  
تعریف شده دارد؛ به عبارت دیگر، مکان و فضایی می تواند  

نیازهاي اجتماعی شهروندان را برطرف نماید تا بستري را براي  
  ایجاد روابط اجتماعی و فرهنگی میان شهروندان فراهم آورد. 

فضاها است،  ذکر  معمار   يشهر  مختلف   يقابل  با    يو 
  ي ها و فضاهامکان   جادیا  لیپتانس يگوناگون دارا  يکارکردها 

  ي فضاها مراکز تجار  نیباشند که از جمله ا   یم  ری اجتماع پذ
و    یسنت  يبه عنوان بازارها  يهستند. در گذشته مراکز تجار

  ات ی ح  تها در شهرها در جهمگامال   ایامروزه به عنوان مال ها  
  ي علاوه بر نقش تجار  یتعاملات اجتماع   تیفیشهرها و ارتقا ک

م دارا  ا  یکه  لذا،    يفا یباشند،  نمودند.  بررسی  نقش  به 
  ی تعاملات اجتماع  تیفی فضا بر ک  دمانیچ  ي اثرگذارهامؤلفه 

 . پرداخته شد  و معاصر  یسنت  يتجار  يشهروندان در فضاها 
توان چنین مطرح نمود که در هاي پژوهش می بر اساس یافته

درصد از  36بازار سنتی شهر قزوین مؤلفه هاي چیدمان فضا 
درصد از   42واریانس تعاملات اجتماعی، مجتمع تجاري البرز  
مهروماه   مجتمع  و  اجتماعی  تعاملات  از    38واریانس  درصد 

بدین   که  است  کرده  برآورد  را  اجتماعی  تعاملات  واریانس 
که مستقل  متغیر  می   معناست  فضا  چیدمان  باشد،  شامل 

بهتر و  می را  اجتماعی  تعاملات  تواند مقدار تغییرات کیفیت 
 بیشتر تبیین نماید. 

چنین، بر اساس رگرسیون چند متغیره نیز شاخص هاي  هم
  57درصد، مجتمع تجاري البرز    51چیدمان فضا بازار سنتی  

درصد از واریانس تعاملات اجتماعی را    52درصد و مهروماه  
برآورد نماید که بر اساس هر دو آزمون می توان مطرح نمود  
چند   رگرسیون  مدل  در  مستقل  متغیر  تغییرات  قدرت  که 

ره بیشتر از مدل رگرسیون موزون است. در مجموع نیز  متغی
شاخص  اثرگذاري  تعاملات  میزان  بر  فضا  چیدمان  هاي 

هم   شاخص  سنتی  بازار  در  که  است  شرح  بدین  اجتماعی 
داراي   ترتیب  به  دسترسی  و  انتخاب  اتصال،  عمق،  پیوندي، 
در   هستند.  اجتماعی  تعاملات  بر  اثرگذاري  سهم  بیشترین 

تجاري   شاخص مجتمع  نیز  هم البرز  اتصال،  وضوح،  هاي 
بیشترین   داراي  ترتیب  به  کنترل  و  دسترسی  پیوندي، 

چنین در مجتمع  اثرگذاري در تعامل اجتماعی می باشند. هم
داراي   اتصال  و  دسترسی  پیوندي،  هم  وضوح،  نیز  مهروماه 

 باشند. بیشترین سهم اثرگذاري در تعامل اجتماعی کاربران می 
است   ذکر  اثر    قابل  مطالعاتی  فضاهاي  تفکیک  اساس  بر 

 چیدمان فضا بر کیفیت تعاملات اجتماعی به شرح زیر است: 
  ، ي وندیشاخص هم پ یدر بازار سنت  ی:سنت يتجار يفضاها -

و دسترس انتخاب  اتصال،  ترت  یعمق،    نیشتریب  يدارا  بیبه 



 
 و معاصر یسنت يتجار يشهروندان در فضاها یتعاملات اجتماع تیفیفضا بر ک   دمانی چ يهامؤلفهبررسی اثرگذاري 
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اثرگذار اجتماع   يسهم  تعاملات  اساس    هستند  یبر  بر  که 
نقشه دپتتحلیل  ویژگیهاي  و  میمپ  فضایی  توان  هاي 

ترغیب  راسته  که سبب  فضایی  عنوان  به  را  سنتی  بازار  هاي 
شود تعریف نمود که بر اساس آن دسترسی به  شهروندان می 

پذیرد و سبب ایجاد  فضاهاي دیگر بازار به آسانی صورت می
 شود.انسجام فضایی در ساختار بازار می 

شاخص    زیالبرز ن  يدر مجتمع تجار  :معاصر  يتجار  يفضاها  -
 بیو کنترل به ترت  یدسترس  ،ي وندیوضوح، اتصال، هم پ  يها

اجتماع  ياثرگذار  نیشتریب  يدارا  تعامل  باشند.    یم  یدر 
ن  نینچهم مهروماه  مجتمع  پ  ز یدر  هم    ، يوند یوضوح، 

اثرگذار   نیشتریب  يو اتصال دارا   یدسترس در تعامل    يسهم 
ها با توجه به اتصال  که این مولفه   باشند  یکاربران م  یاجتماع

چنین وجود فضاهاي  طبقات مجتمع به وسیله شیب راهه و هم
چون ارائه خدمات هنري در فضایی از مجتمع  اجتماع محور هم

 که داراي دسترسی زیادي است قابل تبیین است.
باقرنژاد حمزه    مطالعه  جهیپژوهش با نت  جیقابل ذکر است که نتا

را در فضا    تحرك  تیو قابل  ير یپذیدسترس) که  1402یی(کلا
بر کیفیت فضایی ذکر نموده است،   اثرگذار  به عنوان عوامل 

می هم همراستا  و  با  باشد  و    خلیفاوي  وهشپژ چنین، 
هاي  هاي کالبدي منطبق بر شاخص ) که مولفه 1402همکاران(

دانند،  بندي فضایی را در تعاملات اجتماعی اثرگذار می پیکره 
) که  1400و همکاران(  یچگن باشد.با نتایج پژوهش  هم سو می

  ی و معاصر را بستر مناسب  یسنت  يهاخانه   یارتباط  يفضاها
در نظر گرفته است هم  ی تعاملات اجتماع تیفیجهت ارتقا ک

هم است؛  شناسا  ن،یچنراستا  ها  ییبا  بر    يشاخص  اثرگذار 
و همکاران    تاجریعل  وهشبا پژ  جیفضا در بازارها نتا  دمانیچ
عمق فضا    ،ي وندی) که پنج شاخص کنترل، اتصال، همپ1397(

بر روند اجتماع   داريیبه طور معن ییخوانا یبیو شاخص ترک
توان  ی در نظر گرفته است، م  یررسمیغ هايسکونتگاه   ير یپذ

  جیقابل ذکر است که نتااز سوي دیگر  هم سو در نظر گرفت.
مدن پژوهش  (  یبا  همکاران  م1396و  قمشهء  و   یی رزای)، 

باز و    يفضاها  ،یچون عوامل فرهنگهم  ی)، که عوامل1396(
و   یبازار سنت  يبسته بودن و ارتفاع در تضاد است و در فضاها

  ییفضا و ادراك فضا  دمانیچ  يشاخص ها  یمعاصر مطالعات
  نیچنهم اثرگذار بوده است.  یکاربران در ارتقا تعاملات اجتماع

بررس پژوهش ها  جینتا  یقیتطب  یدر  با    ، یخارج  يمطالعات 
مطالعات    جیپژوهش با نتا  ج یمطرح نمود که نتا  نیچن  توانیم

) که 2017و همکاران (  ا یرامکای)، و س2018و همکاران (  دانایر
فضا در ارتقا    يبند  کرهیپ  يهانوع فضاها را بر اساس شاخص 

 . دانست   استادانند هم ر  یموثر م  یتعامل اجتماع
کلی   طور  مرکز    توانیمگرفت    جه ینت   توانیمبه  ساختار 

اجتماع  يتجار تعامل  ارتقا  در  دارا  فیتعر  یرا  که    ي نمود 
فضاها   يهاي ورود  که  باشد  کننده  به    یارتباط  يدعوت  آن 

مس مشخص  نما  ری صورت  مشخص  را  کاربر  و    دیحرکت 
به    قیمکث و توقف کاربران را تشو  يفضاها  فیبا تعر  نیچنهم

آن بلکه با توجه    دنبو  ياستفاده از فضا نه فقط از جهت تجار 
  ف یبا تعر  گرید  ي. از سو دیبودن آن نما  یحیو تفر  یبه فراغت

  ي فضا  ياجزا   ریبا سا  بی ترک  مچه، یت  ایچون سرا  هم  ییفضاها
انسجام فضاها شوند،    شیکه باعث افزا  يرا به گونه ا   يتجار

آورد. موارد  گرید  یکی فراهم  اهم  ياز  حائز  است    تیکه 
  ي ارتفاع است که در فضا  در  تیبدون محدود  ییفضا  یگشودگ

انعطاف    تیو در نها  تیجذاب   جادیاجتماع محور باعث ا  يتجار
خواهد    یو اجتماع  یفرهنگ  یادغام  يعملکردها  يبرا  ير یپذ

  2شکل  .دینمای م  قیاستفاده از فضا تشو  يشد و کاربران را برا 
 مدل جامع مفهومی بر اساس نتایج ارائه شده است. 

 
 

 
بندي فضاي مدل جامع مفهومی بر مبناي پیکره-2شکل

 تجاري سنتی و معاصر
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 مراجع-6
  ۀ فضا (مطالع  دمانیبا استفاده از روش چ یبه صورت کمّ یعموم ي فضاها یفیک يهامؤلفه   یابیو ارز نییتب). 1402بهار. ( یی،اقرنژاد حمزه کلاب-

 . 54-43:)125(20 ،. باغ نظر: باغ فردوس تهران)يمورد
مساجد مکتب   یاسلام  يو حکمت در معمار  ییفضا  يکربندیپ  انیارتباط م  یبررس،  )1395(  را،یسم  ،يارجمند  ن،یمت  ،یمحمدرضا، جلوان  ان،یبمان-

 . 157- 141،  9شماره ،یرانیا ي، دو فصلنامه معمارااللهلطف  خی: مسجد آقانور، مسجد امام اصفهان و مسجد شيمورد يهااصفهان نمونه 
نحو    کی و معاصر با استفاده از تکن  یسنت  ي در خانه ها  ییفضا  يبند  کره ی). شناخت پ1400، پدرام. (يبان،محمد، حصار  ده ی، فرهاد، دیچگن-

 . 183-166)، 9( 5، يمعمار شهیاند یعلم هیبروجرد). نشر انی: محله صوف يفضا(مطالعه مورد
هاي تجاري در سازماندهی فضاهاي  سنجش میزان موفقیت مجتمع ).  1402(  مهرداد،  متین،  حسین،  سلطانزاده،  غزال  ،کرامتی،  احمد  ،خلیفاوي-

 .53- 36): 62(15نظر،  ).پالادیوم و تیراژه -کوروش-هاي تجاري نوین منتخب شهر تهران: تیراژهمجتمع (خرید-تفریح
) :  7(4،  ی باغ نظرمقالهماهنامه علمی   .فضاهاي عمومی و عوامل مؤثر بر حیات جمعی).  1386دانشپور، سید عبدالهادي، چرخچیان، مریم. (-

19-28 . 
 زیبا،  هنرهاي نشریه ، نشریهشهرها فضایی بندي پیکره درك در  فضا چیدمان روش کاربردي شناخت)، 1389ریسمانچیان، امید، بل، سایمون (-

 .56-49 ، 43  شماره ،2 شهرسازي، دوره و  معماري
کاربست تطبیقی: محـلات دولتخانـه و ملاصـدراي شـمالی  ؛مبانی و معیارهاي تکنیک چیدمان فضا  ). 1391زمانی، بهادر؛ هنرور، محسن (  -

 ریزي و مدیریت شهري، مشهد، دانشگاه مشهد.  چهارمین کنفرانس برنامه. اصـفهان
کاربست تطبیقی: محـلات دولتخانـه و ملاصـدراي شـمالی  ؛مبانی و معیارهاي تکنیک چیدمان فضا  ). 1391زمانی، بهادر؛ هنرور، محسن (  -

 چهارمین کنفرانس برنامهریزي و مدیریت شهري، مشهد، دانشگاه مشهد.. اصـفهان
رابطه پیکره بندي فضایی و متغیرهاي محیطی در سکونتگاه هاي غیررسمی،  ).  1395سجادزاده، حسن، ایزدي، محمدسعید، حقی، محمدرضا. (-

 . 26-15، 3:21معماري و شهرسازي.  -نشریه هنرهاي زیبا نمونه مطالعاتی: محله حصار شهر همدان.
گیري بررسی تأثیرات متقابل ساختاري و شکلی کالبد بازار سرپوشیده شهر اراك بر شکل  .)،1396الدین سپیده، آل یاسین آزاده(سمیعی امیر، زین -

 .85- 93) :13(  7هنر.  مقالهدوفصلنامه علمی  .تعزیه سیار در اراك
 .42-27، 3نقش جهان،  هینشر ،یاسلام-یرانیا ي در معمار یهیآزمون کاربرد گراف توج ،) 1393پورجعفر، محمدرضا ( درضا؛یسع ادتان،یس-
بررسی پایداري و ساختار فضایی محلات و بافت هاي فرسوده و ناکارآمد شهر اصفهان با   ).1399.(مرتضی،  امیدي پور  ، امیر محمد،    طهران-

 . 18-11): 2(1، فصلنامه توسعه پایدار شهري. استفاده از روش چیدمان فضا
ی مقالهفصلنامه علمی    احی شهري روش چیدمان فضا در فرایند طراحی شهري با نگاهی به شهر یزد،، طر)1381(عباس زادگان، مصطفی،-

 . 75-  64   ،9مدیریت شهري، شماره 
 ، انتشارات نشر فضا؛ چاپ دهم.گیري معماري در تجارب ایران و غربشکل)، 1390فلامکی، محمدمنصور ( -
  ). يمحله ا  نی : بلوار بي(مطالعه مورد  ی به منظور ارتقاء تعاملات اجتماع  يشهر  يفضا  یطراح).  1393محمد. ( ،  زاده  ینق  ،میمری،  قلمبردزفول-

 . 24-15 ،)17(8 ،شهر تیهو
  ۀ فضا (مطالع   دمانیچ  کیبا استفاده از تکن  یینظام فضا  يریپذسنجش انعطاف).  1398اکبر. (  ی, عليدری , حنی, مهدخت, سلطان زاده, حسییایک-

 .76- 61), 71(16باغ نظر,  ).نیشهر قزو  يها: خانه يمورد
تعاملات    ي در ارتقا  یعموم  يفضاها  یشناختروان -یو ادراک  يکالبد  ي هانقش مؤلفه ).  1400. (نیجمال الد ،یلیسه ،بای، فري، زهرا، البرزيمحمد-

 . 40-23 ) ،2(4 ،داری. فصلنامه شهر پاشهر تهران  22منطقه   یمسکون يها: ساکنان مجتمع يمطالعه مورد  یاجتماع
نمونه    يشهر  يبرنقش بازار در فضا  یمبتن  یسنت  يبازار ها  ي تحولات ساختار کالبد  یابیارز).  1398، رعنا. (ي، نجارنینژاد، جمال الد  يمهد-

 . 159-144), 6(3, يمعمار شهیاند یعلم هی. نشرزی: بازار تبريمورد
با استفاده از    رانیا  یسنت   يبازارها  يریپذدر اجتماع   يو عملکرد  ينقش عوامل کالبد  یابیارز).  1399. (نیجمال الد  ،نژاد  يمهد  ،رعنا  ي،نجار-

  .82-67 ،)85(17 ،باغ نظر ).زی: بازار تبريمورد ۀنحو فضا (نمون کیتکن
هایش، نشریه فرهنگی تحلیلی روایت،  مفهوم «مال» و کارکردها و دلالت   دربارهمال هم چون یک روایت، تزهایی )، 1395نجومیان، امیرعلی ( -

http://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/fa/downloadpaper.php?pid=59&rid=21
http://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/fa/downloadpaper.php?pid=59&rid=21
http://ensani.ir/fa/article/61219/
http://ensani.ir/fa/article/61219/
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 ، شماره هفتم، زیر نظر شوراي سیاست گذاري، تهران. ها ي امروز، جاده تباهی یا سنگفرش رستگارياز پاساژهاي دیروز تا مال 
پ  نییتبگلشن، حامد،    یهمدان- اجتماع  ییفضا  بندي  کرهیرابطه  تعاملات    ي نارمک، کو  يمعاصر، کو  یمسکون  هاييکو  بندي-در طرح  یو 
 . 1398 ریت 24 ،يدکتر ۀ رسال ،يمعمار   ةدانشکد با،یز  يهنرها سی، دانشگاه تهران، پردو شهرك غرب آباد-وسفی
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