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A B S T R A C T 

Contemporary urban spaces, particularly in metropolises, 
have increasingly transformed into platforms for negotiating 
diverse identities under the pervasive influence of advertising, 
commercial hubs, and consumer-driven architectural 
paradigms. This study investigates the sociospatial implications 
of such architecture and its semiotic manifestations across two 
distinct urban zones - Kianabad and Zeytun- examining their 
evolutionary trajectories and formative mechanisms. Through 
an analysis of consumerist architecture’s impact on urban 
identity, the research aims to formulate preservation 
strategies for spatial authenticity while elucidating its broader 
societal ramifications. A mixed-methods framework was 
employed, combining semi-structured interviews with 60 
residents (30 per district) and region-specific 
questionnaires distributed to 384 randomly sampled 
participants. Quantitative and qualitative analyses were 
conducted using statistical tests (T-test) and specialized 
software (MAXQDA, SPSS, PLS) to assess consumerism’s role 
in eroding place identity. Results demonstrated marked 
divergence: Kianabad exhibited pronounced identity 
erosion characterized by homogenized landscapes and 
diminished authenticity, whereas Zeytun maintained 
resilient localized identity markers despite consumerist influences. 
The findings highlight the geographically mediated nature of 
architectural consumerism, advocating for policy 
frameworks that prioritize contextualized urban governance 
to counter identity fragmentation. 
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 دهیچکيدیاژگان کلو
 يرا برا يفردها امکانات منحصربهرودخانه میاند و حرشکل گرفته هابزرگ جهان در کنار رودخانه ياز شهرها ياریبس

 یطیمحستیو ز یاجتماع يهابا چالش ی نادیده گرفته شده وعیموهبت طب نیا ران،یاند. اما در اشهروندان فراهم کرده
 يو معمار يمراکز تجار غات،یتبل طرهیشهرها، تحت سدر کلان ژهیوبه ،يشهر يدر جهان معاصر، فضاها استهمراه شده

 ونهگنیا ریدرصدد است تا تأث قیتحق نیاند. اگشتهگوناگون بدل  يهاتیهو ییبازنما يبرا يابه عرصه انه،یگرامصرف
 يندهایتحولات و فرآ ریمورد کاوش قرار دهد و س يشهر زیمتما هیبرآمده از آن را در دو ناح يهاو نشانه يمعمار
به  توانیم ،يشهر تیبر هو یمصرف ياثرات معمار قیبا درك عمچرا که . دینما لیدقت تحلرا به هادهیپد نیا يریگشکل

را بر جامعه و  هایدگرگون نیا يامدهایو پ افتیدست  يشهر ياز اصالت فضاها انتیو ص ینیبازآفر يبرا ییراهبردها
و تطور  نیتکو ریس لیو تحل نییپژوهش، تب نیا یاصل تیراستا، غا نیا در .تر شناختآن ژرف یاجتماع يرهاساختا
مطالعه، با  نیاست. ا يشهر تیعوامل بر هو نیا راتینجش تأثو س یمصرف يبر عوامل معمار هیبا تک يشهر يهانشانه

یبا دو گروه س افتهیساختارمهین يهاآن از رهگذر مصاحبه يهاو داده هدیبه انجام رس خته،یآم یو روش يکاربرد يکردیرو
 قیاز طر يرشه تیبر هو یمصرف يمعمار ری. سپس، تأثه استشد يگردآور تونیو ز آبادانیاز ساکنان مناطق ک نفره

 يهااز آزمون يریگرهها با بهداده لی. تحله استقرار گرفت یابینفر مورد ارز 384از  یتصادف يریگبا نمونه و ،پرسشنامه
 يبرا PLS و ،يآمار يهالیتحل يبرا SPSS ،يکدگذار يبرا MAXQDA چون ییافزارهاو نرم T-test رینظ يآمار

 .گردد سهیدو منطقه مقا نیدر ا يشهر یتیهویب دهیبر پد ییگرامصرف ریتا تأث ترفیصورت پذ جیسنجش دقت و اعتبار نتا
ته داش ریاخ يدر سالها يشهر تیهو راتییبر تغ یتوجهقابل ری، تأثاز آن است که مصرف نشانه یپژوهش حاک نیا جینتا
 و فروکاست اصالت فضاها را به دنبال دارد. یتیهویوب

شهر   ،یسبک زندگ
نشانه،  تیاهواز، ماه

 ،یمصرف يمعمار
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 قدمهم
ها و است که به مطالعه و تأمل در باب نشانه یدانش ،یشناسنشانه

عنوان خود، به ينظر يو با دستاوردها پردازدیها مخلق آن ندیفرآ
شناخته  شود،یهر آنچه به خلق نشانه منجر م لیتحل يبرا يابزار

 میتعال«علم را  نیهمسو با جان لاك، ا رس،ی. چارلز پدگردیم
ها و نمادها مند نشانهآن را در چارچوب فهم نظام و دهینام» هانشانه

: 1391؛ تامس آلبرت، 228-2: 1985 رس،یکرده است (پ فیتعر
مبنا استوار است که معنا در هر متن، از بستر  نیدانش بر ا نی). ا30

: 1387 ،ی(دانس ردیپذیم ریآورده، تأث دیکه آن را پد يانهیو زم
است که در آن  یمثابه مرامبه ییاگرباکاك، مصرف دگاهی). از د81

و جذب  بینقش ترغ ،یعنوان عناصر اصلها و نمادها، بهنشانه
 ار،یبودر ری)، و به تعب110: 1381ها را بر عهده دارند (باکاك، انسان

از  ییرها قیاز طر یسلب یبه سعادت یابیدست یدر پ دهیپد نیا
 يشهر ينماها). در دوران معاصر، 32: 1390 ار،یهاست (بودرتنش

 لیتبد نیو نماد یمفهوم ،يبصر یبناها، به زبان یکیزیفراتر از ظاهر ف
. از دهندیجوامع را بازتاب م یو اجتماع یفرهنگ تیاند که هوشده

 جهانتسیو ز شهیبه فرهنگ، اند توانیچهره هر شهر و منطقه م
 يو کارکرد يتنها اطلاعات کاربرنماها نه نیبرد. ا یساکنان آن پ

ها و از ارزش ییعنوان نمادهابلکه به سازند،یم انیرا نما بناها
مثابه به ،يشهر ي. معمارشوندیگر مجلوه زین یاجتماع يهاآرمان
بر فضاها، رفتارها،  قیعم يریتأث ،یو چندوجه دهیچیپ يارشته

حوزه، افزون بر نقش  نیها در اها دارد و نشانهو فرهنگ هاتیهو
 يهانهیشیو پ هايدئولوژیها، ااز ارزش يانهییآ ونددهنده،یپ

عنوان مرکز . شهر اهواز، بهروندیبه شمار م یو فرهنگ یاجتماع
ز ا ران،یا کیو استراتژ یصنعت ياز شهرها یکیاستان خوزستان و 

خود برخوردار است. تحولات  يهانما یدر طراح زیمتما يساختار
در  یقیعم راتییتغ ر،یاخ يهادر دهه يو اقتصاد یاجتماع عیسر

که  دهندیآورده و مطالعات نشان م دیشهر پد نیا تیکالبد و هو
قرار  دیرا در معرض تهد ینماها، اصالت محل یدر طراح یناهماهنگ

 ياهاموجود در نم يهانشانه قیدق یبررس رو،نیداده است. از ا
 ،یو اجتماع یفرهنگ تیها بر هوآن ریتأث یابیاهواز و ارز يشهر

 یاساس، هدف اصل نی. بر ارسدیبه نظر م ریناپذاجتناب یتضرور
 يریگشکل يالگوها و روندها لیو تحل ییپژوهش، شناسا نیا

ت. اس یمصرف يبر عوامل معمار دیبا تأک ،يشهر يها در فضاهانشانه
 يهاهیو نظر یشناسنشانه نیادیبن میت مفاهمطالعه در صدد اس نیا

 يشهر يها را در نماهانقش آن وکرده  یرا بررس یمصرف يمعمار
فرهنگ  ریتأث یچگونگ یبه بررس ن،ی. همچندینما لیتحل

. لذا با توجه به پردازدیم يشهر ينماها يبر معمار ییگرامصرف
ها انهنش توانیکه چگونه م گرددیپرسش مطرح م نیهدف پژوهش ا

 یمصرف يمعمار دگاهیها را از دکرد و آن فیتعر يشهر يرا در نماها
  قرار داد؟ یابیمورد ارز

 پژوهش نهیشیپ
 قیبه مطالعه عم ،یشناسنشانه يکردهایپژوهش با اتخاذ رو نیا در

ت اس دهیپرداخته شده و تلاش گرد ییگراو مصرف یمصرف يمعمار
 يچارچوب نظر ،يدها در معمارتر از نقش نماژرف یدرک جادیتا با ا

قاء و ارت لیرا تسه يشهر يو فهم نماها لیارائه شود که تحل ینینو
 يهانشانه ریتأث یابیو ارز یپژوهش به بررس ن،یبخشد. علاوه بر ا

ا در هنشانه نیبر جوامع پرداخته و نقش ا یمصرف يمرتبط با معمار
شده  لیحلت یاجتماع يهاتیها و هورفتارها، فرهنگ یدهشکل

 )1است. (جدول 
 :کرد یبررس ریز یدر دو محور اساس توانیرا م قیتحق نیا نهیشیپ

یها نشان مپژوهش نیا جی: نتایشناسمرتبط با نشانه يهاپژوهش
و  لیبه تحل تواندیقدرتمند م يعنوان ابزاربه یشناسکه نشانه دهد

 ،يمعمارکمک کند. در حوزه  یفرهنگ، و اثرات اجتماع ،یدرك معان
معنادار و سازگار با  يدر خلق فضاها ینقش مهم یشناسنشانه

 .کندیم فایا یانسان يازهاین
از آن  یحاک قاتیتحق نیا جی: نتاییگرامرتبط با مصرف يهاپژوهش

 ،یاجتماع تیبر هو ياگسترده راتیتأث ییگرااست که مصرف
 اندتویم دهیپد نیدارد. ا يقدرت، و رفاه اقتصاد يساختارها

 نیشود و در ع یو اجتماع یشناختمسائل مختلف روان سازنهیزم
 دباش رگذاریتأث زیجوامع ن یگو فرهن يکالبد يحال بر ساختارها



1404، زمستان 4،جلد32دوره هشتم، فصلنامه شماره 

 پیشینه پژوهش .1جدول 

دستاوردها اثر صاحب نظر
 پیشینه ي پژوهش در باب نشانه شناسی

 داخلی
ازد و پردمختلف آن میو ابعاد  "نشانه"سجودي در این کتاب به تبیین مفهوم 

او   .کندها تأکید میبر اهمیت بافت فرهنگی و اجتماعی در درك نشانه
 پردازد وهاي تصویري و متنی میها در رسانههمچنین به بررسی نقش نشانه

 دهدهاي عملی و کاربردي را براي درك بهتر مفاهیم ارائه میمثال

 "شانه شناسی کاربردين"
فرزان سجودي

)1402( 

شناسی یکی از علوم نسبتا جدید است که توجه دانشمندان و نشانه
، سوسور و رولان بارت را به خودش جلب امبرتو اکونظران بسیاري مانند صاحب

شناسی در هنر معماري بگردیم اما اگر به دنبال ردپاي نشانه .کرده است
  .هاي تاریخی ایران، چین و هند هم بیابیمتوانیم آن را حتی در تمدنمی

 مروري بر نشانه شناسی در"
 "معماري

 جمال الدین سهیلی
)1393( 

 خارجی

 "نظام اشیا" .شی براي تبدیل به موضوع مصرف باید به نشانه تبدیل شود
"Le Système des objets" 

 ژان بودریار
)2014( 

نشانه شناسی درك و دریافت پدیده هاي جهان از طریق خوانش و قرائت نشانه 
 "Semiotics: The Basics" .هاي موجود در آن است

 چندلر
)2007( 

.نشانه شناسی در جست وجوي معنا از طریق کشف لایه هاي عمیق تر است "Dictoinary of semiotics" 
 مارتین و رینگام

)2000( 
را صورتی تعریف کرد که متشکل از چیزي مثل صداها، حروف و  سوسور نشانه

که او آن را دال نامید و تصویر یا مفهومی  –ژست و حرکات بدنی و مانند آن 
آن را مدلول و رابطۀ بین این دو را دلالت نامید  که -که دال به آن اشاره دارد

دادي نشانه بوده و هر نشانه، واجد دو رابطه درونشانه اي هر متن متشکل از تع
 .و برونشانه اي است 

"cours in General 
linguistics" 

 سوسور
)1983( 

شانه ن نشانه شمایلی، :پیرس نیز الگویی سه وجهی از نشانه ارائه کرده است
 .نمایه اي یا طبیعی، نشانه نمادین

"Collected Papers of 
Charles Sanders Peirce" 

 پیرس
)1958( 

 پیشینه ي پژوهش در باب مصرف و مصرف گرایی
 داخلی

ه سازي بر جامعاین کتاب با زبان فصیح و درست، به چگونگی تأثیر تجاري
دهد که چگونه این فرآیندها به نابودي حیات پردازد و نشان میشهري می

 .انداجتماعی و فرهنگی شهرها منجر شده

تحول  :گراییفسازي ومصرجاريت"
 "فضا و فرهنگ شهري در تهران

 میثم سفرچی
)1400( 

پسند شناسی معماري عامهگرایی در معماري با تأکید بر نشانهبه بررسی مصرف
 هاي معماريدهد که استفاده از نشانهنتایج نشان می .پردازددر شهر قزوین می

 .یردگفاده قرار میکلاسیک به عنوان ابزار تمایز اجتماعی و مصرفی مورد است

مصرف گرایی در معماري با تاکید "
بر مبانی نشانه شناسی معماري عامه 

 "پسند

 ماندانا یوسفی
)1398( 

 خارجی
مصرف را روندي می داند که ساختی اجتماعی و تحولی تاریخی دارد و تا زمانی 

 .که سرمایه داري تغییر می کند، به تغییر کردن ادامه می دهد
 "مصرف"

 ت باکاكرابر
)2019( 

مصرف کالاها یا اقلام دیگر، قطعا و همیشه بر پایه ي این فرض استوار است 
 .که کار و تلاش براي تصرف ، تملک و کسب لذت انجام می گیرد

نظریه کنش دلایل عملی و انتخاب "
 "عقلانی

 پی یر بوردیو
)2014( 

 .دنائل آیهدف مصرف آن است که به خوشبختی سلبی از رهگذر رفع تنش ها 
 "جامعه ي مصرفی"
"La Société de 

consummation" 

 ژان بودریار
)2011( 

او  .کندگرایی بر جامعه و معماري اشاره میبودریار به تأثیرات فرهنگ مصرف
گرایانه به نوعی از تولید فضا و اشیاء بر این باور است که معماري مصرف

 "جامعه مصرف"
 ژان بودریار

)2010( 

178

https://taaghche.com/author/%D8%A7%D9%88%D9%85%D8%A8%D8%B1%D8%AA%D9%88-%D8%A7%DA%A9%D9%88


یمصرف يبر معمار یبا نگرش يشهر ينشانه در نماها تیماه نییتب

179 

و هویتی توجه دارد تا به نیازهاي گذاري اجتماعی پردازد که بیشتر به علامتمی
 .کاربردي و واقعی

ي بصري و معماري گرایی به نوعی توسعهکند که مصرفاین موضوع اشاره می
هاي نمایشی و تجملاتی توجه را به دنبال دارد که بیش از هر چیز به جنبه

، بیشتر به نمایش قدرت اقتصادي و او معتقد است که این نوع از معماري .دارد
 .پردازد تا نیازهاي واقعی مردماجتماعی می

“All That Is Solid Melts 
into Air: The Experience 

of Modernity" 

 مارشال برمن
)1982( 

علاوه بر عملکرد  ،يشهر يکه نماها دهندیها نشان مپژوهش
بوده  یاجتماع يهايدئولوژیها و ادهنده ارزشبازتاب ،یباشناختیز

اند. در شهر اهواز، قرار گرفته يو تجار یفرهنگ مصرف ریو تحت تأث
و انسجام نماها را  یهماهنگ ،یو اجتماع ياقتصاد عیسر راتییتغ

پژوهش  نیاست. ا دهیانجام یمحل تیهو فیکاهش داده و به تضع
 ،ییگرامصرف راتیو تأث یشناسنشانه لیبر آن است تا با تحل

 ریکرده و به تأث یاهواز را بررس يشهر ينماها يریگشکل يروندها
 .بپردازد یو اجتماع یفرهنگ تیعوامل بر هو نیا

 ينظر یمبان

 یبر نشانه و نشانه شناس یخوانش

رد ها، کارکنشانه یاست که به بررس یعلم يارشته ،یشناسنشانه
 ازدپردیخلق و انتقال معنا م یو چگونگ ،یها در ارتباطات انسانآن

ر و کا(نقره ابدییامتداد م یمتنوع هست يهادهیو گستره آن به پد
 ،يانشانه يهادانش، به مطالعه نظام نی). ا478: 1378 ،یسیرئ

در  نهفته قتیدرك حق يبرا یپژوهش يو ابزارها ،یلیتأو يندهایفرآ
اختصاص دارد و در  یفرهنگ يها، و نمادهاپس علائم، رمزها، نشانه

کشف و آموختن است  ازمندینهان است که ن یینه، معناهر نشا يورا
خود به خلق معنا، از  یذات زهی). انسان، با انگ8: 1396(صفرزاده، 

یم نائل میها به درك و انتقال مفاهنشانه ریو تفس نشیآفر قیطر
به » گردلالت«جز در قالب  يادهیپد چیکه ه ياگونهبه شود،

). چارلز 50-49: 1389 ،يبادو زرآ ي(ماجد رسدینم يمعناساز
ر را تفک ندیو فرآ دهینام» هادانش نشانه«را  یشناسنشانه رس،یپ

: 1958/2 رس،یکرده است (پ یها تلقطور کامل وابسته به نشانهبه
 ،یلیها را به سه دسته شما). او نشانه30: 1391 اك،یبی؛ س228

اساس  بر کیهر  تیکرده که هو يبندمیتقس نیو نماد ،ياهینما
ها نشانه نیا ،ي. در حوزه معمارشودیم فیها تعرکاربست آن وهیش
 ی: نخست، ساختار اصلگردندیم یصورت مداوم در سه سطح متجلبه

و  یها؛ دوم، ابعاد مفهومها، تناسبات، و رنگاندازه ملبنا شا يو ماد
 ییاکه بار معن ینییها؛ و سوم، عناصر تزنمادها و نشانه رینظ ییمعنا
 یو لذت ناش يمعمار ییبای. زبخشندیم قیرا تعم یشناختییبایو ز

 نینماد يهاجنبه ،يو بصر يماد يهایژگیو ییافزااز آن، حاصل هم

، بنا یبا کالبد کل یاست که همگ ینییو عناصر تز ،یو مفهوم
 یناگسستن يوندیافراد پ یو ادراك حس ،یشناختییبایز يهاتجربه

: 1403آذر و همکاران،  لی؛ به تحل6: 1399 ،يو مراد یمیدارند (کر
 دال و انیم وندیدو سوسور نشانه را پ نانیفرد گر،ید ي). از سو62

یم یاجتماع يقراردادها جهیارتباط را نت نیکرده و ا فیمدلول تعر
 ریمعنا نه در ذات نشانه، بلکه در شبکه روابط آن با سا رو،نیاز ا داند؛
). امبرتو اکو 50: 1389 ،يو زرآباد يد(ماج ردیگیها شکل منشانه

 ندی: نخست، فراکندیم میرا به دو شاخه تقس یشناسنشانه زین
کز است؛ رنده متمریفرستنده و گ انیم گنالیکه بر انتقال س یارتباط

 دیمخاطب تأک ياز سو يو معناساز لیکه بر تأو یدلالت ندیو دوم، فرا
 انیو ارتباط م ندیبیم نیدایبن انیم نیدارد. او نقش مخاطب را در ا

 داندیاو م يهالیها و تأودال و مدلول را وابسته به برداشت
 و يدر معمار یشناسنشانه ب،یترتنی). بد69-49: 1381 ،ي(سجود

واصل  يابلکه حلقه ،یمعان ییرمزگشا يبرا يتنها ابزارفراتر از آن، نه
و  ایامل پواست که در تع یساختار، مفهوم، و ادراك انسان انیم

 )2(جدول  گرددیم داریپد ییبایو ز تیعناصر، هو نیا يافزاهم
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 یدگاه اندیشمندان در ارتباط با نشانهد : 2جدول 
 نظریه پرداز دیدگاه

 سچالز پیر نشانه شناسی تعالیم نشانه هاست و نشانه امري است که موردي را به جاي مورد دیگر با نسبت و توانایی خاصی تعریف می شود
دال نامیده می شوند و تصویر یا مفهومی که دال به ان اشاره که  است ...نشانه صورتی متشکل از چیزي مانند صداها و حروف و 

 .می کند را مدلول می نامند و رابطه ي میان دال و مدلول، دلالت نام دارد
 سوسور

 چندلر .رار دارداستفاده ي معنادار از نشانه ها در کانون اهمیت دانش نشانه شناسی ق
 اکو .رفی می کندمعنشانه تمام آن چیزهایی است که بر پایه ي قراردادهاي اجتماعی و از پیش نهاده ، چیزي را به جاي چیز دیگري 

هیچ نشانه اي نمی تواند در یک متن حاضر باشد مگر با اشاره به نشانه اي دیگر؛ در نتیجه هر نشانه براساس یک ردپا به نشانه 
 .گر متصل می شودي دی

 دریدا

ییبر مصرف و مصرف گرا یخوانش
 رودیبه شمار م یاز رفتار انسان ریناپذییجدا یبخش مصرف،
و  یاجتماع یتیکه ماه ده،یپد نی). ا751: 2015 ،ینی(اسکارپل

مداوم  یراتییدستخوش تغ يدارهیدارد، با تحولات نظام سرما یخیتار
 ياز رفتارها یکیعنوان ف به). مصر67: 1381(باکاك،  شودیم

ا با هانسان وندیو پ یاجتماع وابطدر حفظ ر یاساس ینقش ،یانسان
باکاك،  دگاهی). از د16: 2010 لز،ی(ما کندیم فایا یکیزیف يهاطیمح

ها و نمادها نشانه قیاست که از طر يايدئولوژیمثابه ابه ییگرامصرف
آن را  اریکه بودر ی)، در حال3: 1381(باکاك،  گرددیم تیتقو
کاهش  قیاز طر یسلب یخوشبخت یبه نوع یابیدست يبرا يندیفرآ

ابتدا  ییگرامصرف ری). س32: 1390 ار،ی(بودر کندیم فیها تعرتنش
و سپس به طبقات متوسط و  ردیگیطبقات مرفه شکل م انیدر م

 يهاکه ارزش شودیروند سبب م نی. اابدییگسترش م ترنییپا
طبقه مرفه به مصرف  جه،یو در نت ابدیکالاها کاهش  يو معنو يماد

: 1395 ،ی(مطلب دیخود را حفظ نما زیآورد تا تما ينو رو ياکالاه
23(. 

 ییها در مصرف گرا نشانه
شوند  لیبه نشانه تبد دیبا ایشدن به موضوع مصرف، اش لیتبد يبرا

از سرشت  یامر اجتماع کی). مصرف به عنوان 214: 1393 ار،ی(بودر
د مانن یاساس يندهایفرآ لهیوسبلکه به شود،ینم یآن ناش یعیطب

: 1390 ار،ی(بودر شودیم فیها تعربه نشانه ایاش لیو تبد ییرمزگشا
 يوابسته است که برا ییبه نمادها يدارهی). سرما108

 محصولات یو طراح غاتیکنندگان قابل درك باشند و تبلمصرف
(باکاك،  کندیدگان عمل مکننمصرف لیبر م يرگذاریتأث يبرا

 يتبادل اقتصاد يصرفاً برا گریروند، کالاها د نی). در ا82: 1381
شوند (باکاك، یم لیو تفکر تبد انیب يبرا ییبلکه به ابزارها ستند،ین

نواز و چشم بایز يهاامروز، فرم يدر معمار ن،ی). همچن143: 1381
و  دهند،یبر مکاذب به کار تیکه هو شوندیم لیتبد ییبه نمادها

به  شد،یم یطراح یانسان يازهاین نیتأم يبرا ترشیکه پ يمعمار
ذر زودگ يمعمار نیشده است. ا لیتبد یو مصرف یغاتیتبل يکالا

 ،یندارد (مطلب یزندگ تیفیک يدر ارتقا يچ اثر ماندگاریاست و ه
1395 :38(. 

 قیتحق روش
روند  لیتحل پژوهش، یاشاره شد، هدف اصل ترشیکه پ طورهمان
 يبر عوامل معمار دیبا تأک يشهر يها در فضاهانشانه يریگشکل
 نیبود. ا يشهر يدو علم بر نماها نیاثرات ا یو بررس یمصرف

 »هختیآم« یقاتیتحق ت،یو از نظر ماه يپژوهش از نظر هدف، کاربرد
 .رفتیبه شمار م يریقصد، پژوهش تفس دگاهیاز د ن،یبود. علاوه بر ا

 يهاانواع نشانه يبندو دسته ییشناسا ندیژوهش، ابتدا فرآپ نیا در
منظور،  نیا يآغاز شد. برا آبادانیو ک تونیدر دو منطقه ز يشهر
نفره از  30با دو گروه  افتهیساختارمهین يهامصاحبه قیها از طرداده

 افتیمنظور درها بهمصاحبه نی. ادیگرد يآورهر دو منطقه جمع
ها آن راتییو تغ يشهر يهاافراد درباره نشانه اتیو تجرب هادگاهید

ها با نشانه یها، تمامداده يآوردر طول زمان انجام شد. پس از جمع
 .شدند يبندو دسته يکدگذار MAXQDA افزاراستفاده از نرم

. شد یبررس يشهر تیبر هو یمصرف يمعمار ریمرحله بعد، تأث در
 یمصرف يکه به معمار شدهییشناسا يهامرحله، نشانه نیدر ا

قرار گرفتند. با استفاده از  لیو تحل هیمورد تجز شدند،یمربوط م
 يهااز داده ییگرامرتبط با مصرف يهانشانه ،يروش مرور

 يو کدها یفرع يرهایبه متغ جهو با تو دیها استخراج گردمصاحبه
 )3شد. (جدول نیهر منطقه تدو يباز، دو پرسشنامه جداگانه برا
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 هاي پژوهش. گویه3جدول

هاي زیتون کارمندي و کیان آباد توزیع شد این پرسشنامه در محله
که به صورت بسته و طیف لیکرت ارائه شد و طبق چارچوب پژوهش، 

گرایی بر هویت هاي مصرفتاثیر نشانه نه مولفهها در زمیپرسش

جمعیت مناطق آماري در جدول  طراحی شده است. پژوهش شهري
 آورده شده است. 4

 . منطقه مورد بررسی4جدول 
 جمعیت منطقه

 38000 کیان آباد
 40000 زیتون کارمندي
 78000 مجموع جمعیت

محله ذکر  پرسشنامه بین  389براي جمع آوري اطلاعات حدود 
نامه قابل پرسش 384) توزیع شد که از این تعداد، 4شده(جدول

تحلیل بود و براي برآورد آن، از جدول مورگان استفاده شده است. 
نفر بوده که طبق جدول مورگان  78000حجم کل دو نمونه برابر با 

نفر توزیع  384براي تعمیم پذیري نتایج باید پرسشنامه حداقل میان 
اي همبناي تحلیل یافته ین سبب این تعداد پرسشنامهشد. بدمی

 پژوهشی قرار گرفته است. 
 هویتیگرایی بر بیها، مقایسه تأثیر مصرفآوري دادهپس از جمع 

آباد انجام شد. این مقایسه با شهري در دو منطقه زیتون و کیان
ها و با استفاده از آمده از پرسشنامهدستهاي بهاستفاده از داده

ها، صورت براي مقایسه میانگین T-test هاي آماري، مانندآزمون
هاي معنادار در تأثیر منظور شناسایی تفاوتگرفت. این فرآیند به

گرایی بر هویت شهري در دو منطقه به کار رفت. براي بررسی مصرف
 .انجام شد PLS افزارها در نرمصحت و دقت نتایج، تحلیل

و  KMO هايشده، از آزمونهاي انتخاببراي ارزیابی کفایت نمونه
هاي علمی بهره گرفته شده است؛ این ابزارها عنوان شاخصبارتلت به

گیري در پژوهش به عنوان ضمانتی براي صحت و استحکام نمونه
اي از صفر تا یک قرار ، که در بازهKMO باشند. شاخصمطرح می

دار بالاي ر است؛ مقبینی یکدیگدارد، بیانگر توانایی متغیرها در پیش
 رد است، بینیپیش مدل کارآمدي و قدرت ي هاین شاخص، به منزل

 یبینپیش ساختار ضعف نشانگر صفر به آن نزدیکی که حالی
 در نمونه کفایت از اطمینان براي رو، این از. شودمی محسوب

 .اعلام گردد 7/0بالاي  KMO مقدار است لازم آماري، هايتحلیل

 هدف گویه
ها، فضاي سبز و پاركتا چه اندازه عناصر(تابلوهاي راهنما، رنگ ها والگوها، فرم و ساختار ساختمان

 کنید؟ي خود شناسایی میهاي مهم نماي شهري محلهها) را به عنوان نشانه
بررسی میزان درك و آگاهی ساکنان از عناصر 

 شناختی در سیماي شهري نشانه

 هاي موجود در نماهاي شهري  بر هویت فرهنگی محله تا چه مقدار تاثیر گذار است؟ نشانه
دهی به هویتهاي بصري در شکلسنجش نقش نشانه

 فرهنگی و اجتماعی محله 

 هاي مسکونی به چه میزان به استفاده از معماري گذشته علاقمند هستید؟در طراحی نماي خانه
ه معماري سنتی و تمایلارزیابی گرایش ساکنان ب

 ها به بازآفرینی عناصر هویتی در معماري معاصرآن

 آیا تمایل به استفاده از نماهاي باشکوه و مجلل دارید؟
وبرق و بررسی میزان گرایش افراد به معماري پرزرق

 هاي مسکونیلوکس در نماي ساختمان

 کند؟ر و مرفه بودن را در شما القا میآیا استفاده از نماهاي خاص، مجلل و پر زرق و برق، حس غرو
گرایی در نماي ساختمان وتحلیل ارتباط میان تجمل

 احساس پرستیژ اجتماعی در میان ساکنان

 باشد؟ایجاد تنوع در تزئینات نماهاي مسکونی در یک منطقه تا چه اندازه ضروري می
بررسی میزان نیاز به تنوع در طراحی نما و تأثیر آن

 بصري و هویت شهريبر جذابیت 

 باشد؟استفاده از نورپردازي در مجلل نشان دادن نما، تا چه اندازه موثر می
دهی به خوانایی ارزیابی نقش نورپردازي در شکل

 هاي مسکونیبصري، هویت و جذابیت ساختمان

زانی یرنگ و جنس مصالح به کار رفته در نماهاي مسکونی در باشکوه و مجلل نشان دادن بنا تا چه م
 باشد؟موثر می

هاي بررسی میزان تأثیر کیفیت و نوع متریال
هاي بصري مجلل و برجسته ساختمانی در ایجاد جلوه

 در نماي ساختمان
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 و بارتلت  KMOن . آزمو 5جدول
812/0 KMO 
055/0 Approx. chi-square 
20 DF 
000/0 Sig 

بدست آمده است، و مقدار  812/0با  برابر  KMOمیزان آمار 
دهد نتایج باشد که نشان میمی 000/0معناداري آزمون بارتلت نیز 

بدست آمده معنادار است. بنابراین حجم نمونه براي تحلیل کفایت 
 ).5دول کند (جمی

 مستقل ریعنوان متغبه "ییگرامصرف يهانشانه"پژوهش،  نیدر ا
یم یسبرر گرید ریبر متغ رشیآن، تأث يانتخاب شده که با دستکار

وابسته در نظر گرفته شده  ریعنوان متغبه زین "يشهر ينماها". شود
 لیو تحل يریگمستقل اندازه ریمتغ راتییکه واکنش آن نسبت به تغ

 )6جدول( .شودیم
 . مولفه و زیر مولفه6جدول 

 نماهاي شهري متغیر وابسته

 متغیر مستقل

 زیر مولفه مولفه

 هاي مصرف گرایینشانه

 تابلوهاي نئون و روشنایی
 ها و مراکز خریدفروشگاه

 هاها و کافهرستوران
 هابرندهاي جهانی و نمایندگی

 هاي تجاريخراشها و آسمانبرج
 لوهاي تبلیغاتیتاب

 یافته هاي پژوهش
ي مورد مطالعه این پژوهش و تحلیل در این بخش به معرفی محله

 پرداخته شده است. هاي حاصل از نظرات ساکنین این محلهیافته

 هاي توصیفی پژوهشیافته
 هامعرفی نمونه

شهر پهناور ایران، شهر اهواز، مرکز استان خوزستان و پنجمین کلان
شود و در دل خود برخی مرطوب شناخته میا اقلیمی گرم و نیمهب

ترین عناصر طبیعی همچون رود خروشان کارون را جاي از برجسته

در این پژوهش، دو نمونه از محلات مسکونی این شهر  .داده است
ترین و این محلات که از کهن .اندبراي تحلیل انتخاب شده

آیند، در واز به شمار میترین مناطق در بافت شهري اهاصیل
قیمت هاي جغرافیایی ممتاز و از زمره نواحی مرغوب و گرانموقعیت

ساکنان این محلات، با برخورداري از وضعیت مالی  .شهر قرار دارند
نسبتاً مطلوب، وجه اشتراك اقتصادي و اجتماعی مشخصی را نمایان 

رفی به مع هاي استنباطی این پژوهش،پیش از ارائه تحلیل .کنندمی
 .شودو توصیف این دو جامعه آماري پرداخته می

موقعیت شهر اهواز در کشور و استان .2تصویر  دو مورد مطالعه در پژوهش .1تصویر
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محله زیتون کارمندي
شده و پرجمعیت شهر اهواز زیتون کارمندي یکی از محلات شناخته

از مناطق محبوب  شده خود،ریزياست که با طراحی و ساختار برنامه
این محله به دلیل موقعیت  .رودو مسکونی این شهر به شمار می

هاي مطلوب، جایگاه مهمی مکانی مناسب، بافت متنوع، و زیرساخت
شرقی اهواز  این محله در بخش مرکزي .در نقشه شهري اهواز دارد

قرار دارد و به معابر اصلی شهر، مانند بلوارهاي پرتردد و مراکز تجاري 
همین موقعیت استراتژیک، زیتون  .مهم، دسترسی آسانی دارد

وآمد و پویاي شهر تبدیل کرده کارمندي را به یکی از مناطق پررفت
 .است

محله زیتون کارمندي خیابانی در سیماي .4تصویر موقعیت محله زیتون کارمندي .3تصویر 

 محله کیان آباد
واز یافته شهر اهمدرن و توسعهآباد یکی از محلات نسبتاً محله کیان

عنوان یکی از مناطق متوسط تا بزرگ است که از نظر مساحت، به
بندي منظم و شبکه به دلیل خیابانو  شوددر این شهر شناخته می

ه این محل .ارتباطی مناسب، از انسجام و نظم مطلوبی برخوردار است
 همی درریزي شهري، نقش مبه دلیل موقعیت جغرافیایی و برنامه

 .توسعه شهري اهواز ایفا کرده است

سیماي خیابانی در محله کیان آباد .6تصویر موقعیت محله کیان آباد .5تصویر 

 یافته هاي استنباطی پژوهش
هاي فرهنگی و اجتماعی، به عنوان ها، فراتر از بازتاب هویتنشانه

ا لاهکنندگان و تبلیغ کاابزاري قدرتمند جهت جلب توجه مصرف
اند. به مرور زمان، نماهاي شهري از نمادهاي فرهنگی و ظاهر شده

گرایی و اي براي تجلی مصرفتاریخی فاصله گرفته و به عرصه
به بررسی  پژوهش، بخش از اند. در اینسازي دگرگون شدهتجاري
 :شود پرداخته می ذیل اهداف

هاي شهري در دو بندي انواع نشانهشناسایی و طبقه •
 .آبادزیتون و کیان منطقه

شده در ارتباط با تحلیل تأثیر نمادهاي شناسایی •
گیري هویت شهري در این دو گرایی بر شکلمصرف
 .منطقه

شهري  هویتیگرایی بر بروز پدیده بیمقایسه تأثیر مصرف•
 .در مناطق مورد مطالعه
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بندي انواع شناسایی و دسته :بررسی هدف اول پژوهش
 زیتون و کیان آبادمنطقه  هاي شهري در دونشانه

قابلیت اتکایی پرسشنامه و سوالات  ها،قبل از تجزیه و تحلیل یافته
براي  تحلیل روایی  ارزیابی شد و اعتبار آن مورد سنجش قرار گرفت.

گویه هاي پژوهش از ضریب همبستگی آلفاي کرونباخ استفاده شده 
توان باشد میمی 7/0است که با توجه به ضریب اتکایی استاندارد که 

اشد باین نتیجه را گرفت که سوالات و پرسشنامه موجود قابل اتکا می
 ).8و  7(جدول 

 . آلفاي کرونباخ براي متغیرهاي پژوهش8جدول   . آلفاي کرونباخ براي متغیرهاي پژوهش7جدول
 آلفاي کرونباخ نشانه هاي مصرف گرایی در زیتون

 85/0 لوهاي نئون و روشناییتاب
 88/0 ها و مراکز خریدفروشگاه
 84/0 هاها و کافهرستوران

 91/0 هابرندهاي جهانی و نمایندگی
 86/0 هاي تجاريخراشها و آسمانبرج

هاي شهري در منطقه زیتون به تفکیک بندي انواع نشانهدسته 9 جدول
هاي مختلف این منطقه از هاي فرعی، به بررسی ویژگیها و تمانواع تم

 راکز خریدنظر معماري، طراحی فضاهاي عمومی، تابلوهاي تبلیغاتی و م

ی هاي مسکونهاي شهري نظیر برجپرداخته است. در این جدول، انواع نشانه
.اندهاي مینیمالیستی، و تابلوهاي نئون مورد بررسی قرار گرفتهبلند، طراحی

تونیدر منطقه ز يشهر يهاانواع نشانه يبنددسته. 9جدول
 تعداد مصاحبه شونده کد باز تم فرعی تم اصلی

هاي ساختمان
مسکونی با معماري 

 مدرن

 یمسکون يهابرج
 بلند

خته سا یمرتفع یمسکون يهابرج ،يکارمند تونیدر ز
یاز شهر را ارائه م ياالعادهانداز فوقشده که چشم

 .دهند
E11 1 

مدرن و  يمعمار
استانداردها در 

 بلند يهاساختمان

 ياز معمار یبیمنطقه ترک نیبلند ا يهاساختمان
 E29 1 وساز هستند.ساخت دیجد يستانداردهامدرن و ا

و  ياشهیش ينما
 يفلز

 يرو دیمجذوب انعکاس نور خورش شهیمن هم
 تونیز يهاساختمان يو فلز ياشهیش ينماها

 .امبوده يکارمند
E10 1 

 يهاالیها با استفاده از مترمنطقه، ساختمان نیا در
 يالوهاند که جشده یو فلز طراح شهیمدرن مانند ش

 .داده است طیبه مح يامروز
E28,E13 2 

 یطراح
و  یستیمالینیم

 مدرن

از سبک  يکارمند تونیز يهابرج يعمارم
را  یو سادگ ییبایکه ز کندیم يرویپ یستیمالینیم

 .کرده است بیترک
E1 1 

 یداخل یو خطوط ساده در طراح یخنث يهارنگ
 E5,E19 2 .اندکرده تیها، حس آرامش و نظم را تقوساختمان

ا در ر طیاز مح نهیاستفاده به ،يباز و کاربرد يفضاها
 E30,E5 2 .ها ممکن ساخته استساختمان نیا

 آلفاي کرونباخ نشانه هاي مصرف گرایی در کیان آباد
 78/0 تابلوهاي تبلیغاتی

 81/0 تابلوهاي نئون و روشنایی
 84/0 ها و مراکز خریدفروشگاه

 76/0 بیلبوردهاي تبلیغاتی
 87/0 هویت شهري
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 يهاآپارتمان
 هوشمند

 يبه معنا تونیهوشمند ز يهادر آپارتمان یزندگ
تلفن همراه  قیاز طر تیکنترل آسان نور، دما و امن

 است.
E29,E10 2 

تابلوهاي نئون و 
 ناییروش

 یغاتیتبل يتابلوها
 نئون

هاي زیتون کارمندي تابلوهاي نئون در خیابان
 E14,E10 2 .اندوجوش به محیط بخشیدهاي مدرن و پرجنبجلوه

ر هاي منطقه را زیباتنورپردازي رنگی این تابلوها، شب
 E16 1 .و پویاتر کرده است

برخی تابلوهاي نئون متعلق به برندهاي معروف 
 E23 1 .هاي پرطرفدار منطقه هستندو رستوران تجاري

 یفروشگاه يتابلوها
 دیو مراکز خر

مراکز خرید زیتون داراي تابلوهاي دیجیتال و مدرن 
 E9,E11 2 .براي جذب مشتریان بیشتر هستند

طراحی خاص تابلوهاي فروشگاهی، هویت بصري 
 E8,E14 2 .برندها را در منطقه برجسته کرده است

 ها واي از تخفیفاز این تابلوها اطلاعات لحظه برخی
 E24,E14 2 .دهندمحصولات جدید ارائه می

 ينماها ينورپرداز
 هاساختمان

هاي بلند زیتون کارمندي با نورپردازي مدرن، در برج
 E9 1 .اندشب زیبایی خاصی به منطقه بخشیده

ها ترکیب نورهاي گرم و سرد در نماي ساختمان
 E2,E17 2 .لوکس و جذاب ایجاد کرده است ايجلوه

مصرف، به هاي نورپردازي کماستفاده از سیستم
 E23,E12 2 .افزایش پایداري انرژي در منطقه کمک کرده است

نور پردازي زیادي در این منطقه صورت گرفته بسیار 
ن اقابل توجه است و نمایی زیبا و دلنشین به ساختم

 ها داده است
E14,E3 2 

ها و مراکز فروشگاه
 خرید

 هاها و کافهرستوران

برندهاي جهانی و 
 هانمایندگی

 يتجار يهامجتمع
 بزرگ

و  دیخر يازهاین یتمام تونیز يتجار يهامجتمع
یم نیمدرن تأم طیمح کیساکنان را در  یسرگرم

 .کنند
E7 1 

از جمله  یمختلف يهابخش يمراکز دارا نیا
 یحیو مراکز تفر يخورپوشاك، غذا يهافروشگاه
 .هستند

E13 1 

بلند و نور  يهامراکز با سقف نیا يمعمار یطراح
 کرده جادیرا ا نیباز و دلنش ییحس فضا ،یعیطب

 .است
E3 1 

 يهافروشگاه
 يارهیزنج

به شع يکارمند تونیدر ز یمعتبر فروشگاه يبرندها
 E29,E24 2 .کنندیارائه م یدارند و محصولات متنوع

مهم  يهایژگیاز و عیراحت و خدمات سر یترسدس
 E22 1 .است يارهیزنج يهافروشگاه نیا

 هاپرمارکتیها

از  ياگسترده فیط يکارمند تونیز يهاپرمارکتیها
 E16,E18 2 .کنندیرا عرضه م ییرغذایو غ ییمحصولات غذا

مانند  یتخصص يهابخش يها دارافروشگاه نیا
 E7,E5 2 .ندهست یالمللنیب یید غذاو موا کیمحصولات ارگان

ا ر دیها، تجربه خرمنظم قفسه یبزرگ و طراح يفضا
 E26 1 .تر کرده استراحت انیمشتر يبرا

هاي مد و بوتیک
 پوشاك

پوشاك  نیدتریجد يکارمند تونیز يهاکیبوت
 E7,E27 2 .دهندیارائه م انیرا به مشتر یالمللنیب يبرندها
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و  يبصر تیجذاب
 یداخل یراحط

 هاکیبوت

خاص و  يبا نورپرداز هاکیبوت نیا یداخل یطراح
 E14 1 .دارد ياژهیو تیجذاب کیش يهانیتریو

 يهافروشگاه
 کیالکترون

 نیدتریمنطقه، جد کیالکترون يهافروشگاه
یو لوازم هوشمند را عرضه م تالیجیمحصولات د

 .کنند
E27,E4 2 

و  يتجربه مشتر
در  یامکانات تعامل
 هافروشگاه

 سهیها امکان تست و مقافروشگاه نیاز ا یبرخ
فراهم  انیمشتر يرا برا دیمحصولات قبل از خر

 .اندکرده
E20 1 

لوازم  يهافروشگاه
 یو بهداشت یشیآرا

 تون،یدر ز یشیمعتبر لوازم آرا يهافروشگاه
 E29 1 .دهندیرا ارائه م یمطرح جهان يمحصولات برندها

 یصصتخ يبازارها
مانند بازار  یتخصص يبازارها يکارمند تونیدر ز

 E2,E162 دارند. تیفرش، طلا و پارچه فعال

 يفودهافست
 يارهیزنج

 يدارا يکارمند تونیفود در زمعروف فست يبرندها
 E23 1 مدرن هستند. یبا طراح ییهاشعبه

 باز يفضا يهاکافه
 يدنج برا یطیمح يکارمند تونیروباز ز يهاکافه

 E191 اند.کرده جادیدوستانه ا يهااستراحت و ملاقات

 يهارستوران
 یالمللنیب

 يغذاها یالمللنیب يهارستوران ،يکارمند تونیدر ز
 E11,E4 2 .دهندیمختلف ارائه م يهامتنوع از فرهنگ

 يهايغذاخور
 یو محل یسنت

 يغذاها هاياز غذاخور یبرخ ،يکارمند تونیدر ز
 E11 1 .کنندیبالا سرو م تیفیبا ک یو سنت یمحل

 يهافروشگاه
 پوشاك برند

مطرح را در  يبرندها يهاکالکشن نیدتریجد شهیهم
 E8,E13 2 .دید توانیها مفروشگاه نیا يهانیتریو

و اصالت در  تیفیک
انتخاب پوشاك 

 انیتوسط مشتر

 یو طراح تیفیباک یبه دنبال پوشاک انیمشتر
 E23 1 .هستند یجهان يفرد از برندهابهمنحصر

لوازم  يبرندها
 یو بهداشت یشیآرا

 یدگنینما نجایا یشیلوازم آرا يهااز فروشگاه ياریبس
 E13,E20 2 .هستند یالمللنیلوکس ب يبرندها یرسم

جزو  یتخصص یو بهداشت کیارگان یشیآرا محصولات
یحسوب مها مفروشگاه نیاقلام در ا نیترپرفروش

 .شوند
E16 1 

 يهایندگینما
ساعت و جواهرات 

 لوکس

لوکس،  يهاجواهرات و ساعت يهاشگاهینما
 E7 1 .کنندیپسند را به خود جذب مخاص انیمشتر

هاي طبیعی با پارك
 زبفضاي س

 يروادهیپ يفضاها
 يسوارو دوچرخه

 زبانیها مصبح ،يسوارمخصوص دوچرخه يرهایمس
 E26 1 .برندیپاك بهره م يکه از هوااست  یورزشکاران

 يمنطقه برا نیشده او سنگفرش ضیعر يروهاادهیپ
 E5 1 .مناسب است اریبس یعصرگاه يروادهیپ

درختان بلند و 
 کهنسال

از چند دهه  شیب یمنطقه قدمت نیاز درختان ا یبرخ
 E5,E2 2 .شوندیمحسوب م تونیز تیاز هو یدارند و بخش

 یطیگرم تابستان، مح يختان در روزهادر نیا هیسا
وگذار فراهم کرده استراحت و گشت يبرا ریدلپذ
 .است

E12 1 
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نماها و آب
 يهاحوضچه
 یمصنوع

جلوه  با،یز يشبانه با نورپرداز کالیموز يهافواره
 E17,E23 2 منطقه داده است. نیا يشهر يبه فضاها یخاص

ها و برج
هاي خراشآسمان

 تجاري

 لوکس ياردفاتر اد

 يرا برا یمدرن، دفاتر لوکس يتجار يهابرج
 E21,E14 2 .اندفراهم کرده یالمللنیبزرگ و ب يهاشرکت

و  يفناور نهیفعال در زم يهااز شرکت ياریبس
 E19,E18 2 .دفاتر مستقر هستند نیدر ا یبازرگان

 بلندمرتبه يهاهتل

دار بام ياستخرها يمنطقه دارا نیا يهااز هتل یبرخ
 E20,E25 2 .شهر هستند يبایبا منظره ز

 منطقه نیها، اهتل یحیلوکس و امکانات تفر خدمات
کرده  لیگردشگران تبد يجذاب برا يرا به مقصد

 .است
E10 1 

و  یالمللنیب يهاها از رستورانهتل مهمانان
 E27 1 .کنندیم يادیاسپا استقبال ز يهاسالن

 دیمراکز خر
 چندطبقه

برند،  يهااز فروشگاه يامجموعه د،یمراکز خر نیا
 يرا در خود جا یحیمتنوع و مراکز تفر يهافودکورت

 اند.داده
E28,E9 1 

 يهابرج
چندمنظوره 

 يتجار-یمسکون

ها ترکیبی از واحدهاي مسکونی مدرن و این برج
 E12 1 .دهندفضاهاي اداري و تجاري را ارائه می

و  شیهما يهاسالن
 سکنفران

 يادادهیرو زبانیم شرفته،یها با امکانات پسالن نیا
 E14,E8 2 هستند. یعلم يهاشیو هما یالمللنیب

هایی چون ویژگیبیانگر ان است که  9یافته هاي حاصل از جدول 
ها و هاي برند، رستورانها، فروشگاهنورپردازي نماهاي ساختمان

هاي بارز هویت شانهها، و فضاهاي سبز داخلی نیز از جمله نکافه
ها که شوندهشوند. تعداد مصاحبهشهري این منطقه محسوب می

اند نیز ها بیان کردهنظرات و مشاهدات خود را در مورد این ویژگی

در کنار هر کد باز مشخص شده است. از آنجایی که بیشتر 
هاي مدرن و جذاب این منطقه اشاره ها به ویژگیشوندهمصاحبه

توان نتیجه گرفت که زیتون به عنوان یک منطقه با یاند، مداشته
 )10(جدول.شودهویت شهري مدرن و پویا شناخته می

 مده درارتباط با انواع نشانه هاي شهري در منطقه زیتونآ. تم هاي به دست 10جدول
 تعداد تم اصلی

 12 هاي مسکونی با معماري مدرنساختمان
 17 تابلوهاي نئون و روشنایی

 20 ها و مراکز خریداهفروشگ
 5 هاها و کافهرستوران

 7 هابرندهاي جهانی و نمایندگی
 7 زبهاي طبیعی با فضاي سپارك

 13 هاي تجاريخراشها و آسمانبرج

هاي شهري به شرح زیر هاي مختلف مرتبط با نشانهدر منطقه زیتون، تم
مورد)،  12هاي مسکونی با معماري مدرن (ساختمان :شناسایی شدند

مورد)،  20ها و مراکز خرید (مورد)، فروشگاه 17تابلوهاي نئون و روشنایی (
مورد)،  7ها (مورد)، برندهاي جهانی و نمایندگی 5ها (ها و کافهرستوران

هاي خراشها و آسمانمورد)، و برج 7هاي طبیعی با فضاي سبز (پارك

 هايبرجستگی انواع نشانهدهنده میزان مورد). این اعداد نشان 13تجاري (
  .شهري در این منطقه هستند

آباد را بر هاي شهري در منطقه کیانبندي انواع نشانه، دسته11جدول 
ها شامل آثار معماري قدیمی با دهد. این تمهاي مختلف ارائه میاساس تم

استفاده از مصالح طبیعی و تزئینات دستی، تابلوهاي تبلیغاتی با انواع 
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ا و مراکز هظیر تابلوهاي سردستی، فلزي و نئون، همچنین فروشگاهمختلف ن
اي و محلی و مراکز خرید بزرگ هاي زنجیرهخرید متنوع از جمله فروشگاه

هستند. همچنین، این جدول شامل بیلبوردهاي تبلیغاتی دیجیتال و چاپی، 

فروشیهاي دیواري هنري و تبلیغاتی، و بازارهاي خیابانی و دستنقاشی
دهنده ترکیب فرهنگ سنتی خوبی نشانها بههاي محلی است. این نشانه

 )11(جدول.آباد هستندو مدرن در فضاي شهري کیان
 کیان آباددر منطقه  يشهر يهاانواع نشانه يبنددسته. 11جدول

تعدادمصاحبه شوندهکد بازتم فرعیتم اصلی

 آثار معماري قدیمی

 معماري سنتی
هاي ماري سنتی همچنان در ساختمانآباد، معدر کیان

شود و هویت تاریخی منطقه را حفظ قدیمی مشاهده می
 .کرده است

E15 1 

 مصالح طبیعی
استفاده از مصالح طبیعی مانند سنگ و چوب در 

آباد، حس اصالت و سنت را به هاي قدیمی کیانساختمان
 .دهدفضا می

E14,E25 2 

 تزئینات دستی
و بناهاي قدیمی، تزئینات دستی مانند  هادر برخی از خانه

شود که جذابیت خاصی به هاي زیبا دیده میگچبري
 .بخشدمنطقه می

E4,E25 2 

هاي هندسی فرم
 ساده

هاي هندسی ساده و کارکردي در معماري قدیمی فرم
دهنده سادگی و کاربري عملی آن آباد، به وضوح نشانکیان

 .دوران است
E25 1 

 اتیتابلوهاي تبلیغ

 تابلوهاي سردستی
 آباد، تابلوهاي تبلیغاتیهاي کیانها و محلهدر برخی خیابان

و  شود که بیانگر فضاي محلیسردستی بیشتر استفاده می
 .غیررسمی منطقه است

E29 1 

 تابلوهاي فلزي
اد، آبتابلوهاي فلزي و مقاوم در برابر شرایط جوي در کیان

E5,E22 .دآینات به شمار مییک المان ثابت و پایداري در تبلیغ

 تابلوهاي پر نور
ي هاي تجارتابلوهاي تبلیغاتی پر نور در برخی از خیابان

E10,E212 .کنندآباد توجه رهگذران را جلب میکیان

طراحی ساده و 
 کاربردي

آباد، بسیاري از تابلوهاي تبلیغاتی داراي در منطقه کیان
راحتی خاطب را بهطراحی ساده و کاربردي هستند که م

 .کنندجذب می
E13 1 

تابلوهاي نئون و 
 روشنایی

 هاي رنگینئون
 آباد فضایی جذاب وهاي کیانتابلوهاي نئون رنگی در شب

زنده ایجاد کرده و مرکزیت برخی از معابر را برجسته 
 .کنندمی

E13 1 

 نورپردازي گرم
 هايهاي گرم و زرد رنگ نئون در برخی محلهنورپردازي

آباد، فضاي دلپذیري را در ساعات شب به ارمغان کیان
 .آوردمی

E17,E13 2 

تابلوهاي بزرگ و 
 درخشان

آباد، تابلوهاي نئون هاي اصلی کیاندر برخی از خیابان
ویژه در بخش تجاري خودنمایی بزرگ و درخشان به

 .کنندمی
E27,E18 2 

 نورپردازي محیطی
ها موجب برقراري با نئون آباد، نورپردازي محیطیدر کیان

ها شده فرد در برخی محلهیک هویت بصري منحصر به
 .است

E25,E19 2 

 ها و مراکز خریدفروشگاه

هاي فروشگاه
 ايزنجیره

آباد بسیاري از نیازهاي اي در کیانهاي زنجیرهفروشگاه
راحتی در دسترس دهند و بهروزمره ساکنان را پوشش می

 .هستند
E12,E16 2 

 هاي محلیروشگاهف
آباد، محصولات خاص هاي محلی و سنتی در کیانفروشگاه

کنند که موجب حفظ و بومی را به مشتریان عرضه می
 .شودفرهنگ محلی می

E20 1 
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 مراکز خرید بزرگ
ویژه در منطقه مرکزي، آباد بهمراکز خرید بزرگ در کیان

E8,E21 2 .اندفضایی مناسب براي خرید و تفریح ایجاد کرده

هاي فروشگاه
 تخصصی

هاي تخصصی کالاهاي خاص آباد، برخی فروشگاهدر کیان
کنند که در جذب مشتریان اي را عرضه میو حرفه

 .پسند موفق هستندخاص
E7,E9 2 

 بیلبوردهاي تبلیغاتی

 بیلبوردهاي دیجیتال
اي آباد با تغییرات لحظهبیلبوردهاي دیجیتال در کیان

دهند که توجه درن و جذابی ارائه میمحتوا، تبلیغات م
 .کنندزیادي را جلب می

E5 1 

 بیلبوردهاي چاپی
آباد، بیلبوردهاي چاپی بزرگ با در برخی از نقاط کیان

تبلیغات سنتی و رنگی حضور دارند که به یادآوري برندها 
 .کنندکمک می

E16 1 

 بیلبوردهاي نورانی
 ه بر تبلیغات، در شبآباد علاوبیلبوردهاي نورانی در کیان

 E27,E82 .بخشندها میاي روشن و زنده به خیابانجلوه

 بیلبوردهاي ثابت
 هاهاي محلهآباد، بیلبوردهاي ثابت که در وروديدر کیان
اند، برندهاي مختلف را به هاي اصلی نصب شدهو خیابان

 .گذارندنمایش می
E4,E27 2 

ها و دیوارنگاري
 هاي دیوارينقاشی

هاي دیواري قاشین
 هنري

هاي هنري در بعضی از دیوارهاي آباد، دیوارنگاريدر کیان
 E22 1 .ها وجود دارند که جذابیت بصري و فرهنگی دارندخیابان

 هاي اجتماعینقاشی
آباد به مسائل اجتماعی و ها در کیانبرخی دیوارنگاري

فرهنگی اشاره دارند که به صورت نمادین مشکلات و 
 .دهندمنطقه را نمایش میمسائل 

E25 1 

 هاي تبلیغاتینقاشی
رفی آباد براي معهاي تبلیغاتی در برخی مناطق کیاننقاشی

 E261 .روندکار میبرندهاي خاص و خدمات تجاري به

 هاي تاریخینقاشی
هاي دیواري که به تاریخ و فرهنگ آباد، نقاشیدر کیان

ز گذشته را زنده نگه منطقه اشاره دارند، فضاي یادگاري ا
 .دارندمی

E15 1 

بازارهاي خیابانی و 
 هافروشیدست

هاي فروشیدست
 محلی

هاي محلی محصولات سنتی و فروشیآباد، دستدر کیان
 E20,E16 2 .کنندها عرضه میهاي خانگی را در کنار خیابانخوراکی

 بازارهاي محلی
و فروش  آباد، جایی براي خریدبازارهاي محلی در کیان
 E251 .ها تا پوشاك محلی استکالاهاي مختلف از میوه

 هاي فروش ویژهغرفه
هاي فروش ویژه به آباد، غرفهدر بازارهاي خیابانی کیان

 E11,E132 .کنندتر فراهم میمشتریان فرصتی براي خرید ارزان

 بازارهاي شبانه
تند هس ها نیز فعالآباد شببرخی از بازارهاي خیابانی کیان

 E61 .و به صورت خاص در فصل تابستان مشتریان زیادي دارند

که مشخص شده است 11هاي استخراج شده از جدول بر اساس داده
 ،ها و مراکز خریدفروشگاه، هایی تابلوهاي نئون و روشناییویژگی

هاي بازار، بیلبوردهاي تبلیغاتی، هاي دیواريها و نقاشیدیوارنگاري

هاي بارز هویت شهري از جمله نشانهو...  هافروشیتخیابانی و دس
 )12(جدولشوند.این منطقه محسوب می

 کیان اباد. تم هاي به دست امده درارتباط با انواع نشانه هاي شهري در منطقه 12جدول
 تعداد تم اصلی

 6 آثار معماري قدیمی
 6 تابلوهاي تبلیغاتی

 7 تابلوهاي نئون و روشنایی
 5 و مراکز خرید هافروشگاه

 7 بیلبوردهاي تبلیغاتی
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 6 هاي دیواريها و نقاشیدیوارنگاري
 13 هافروشیبازارهاي خیابانی و دست

هاي شهري به بازارهاي آباد، بیشترین تعداد نشانهدر منطقه کیان
مورد هستند. پس از آن،  13ها تعلق دارد که فروشیخیابانی و دست

مورد قرار  7تابلوهاي نئون و روشنایی با  بیلبوردهاي تبلیغاتی و
 ها ودارند. آثار معماري قدیمی، تابلوهاي تبلیغاتی، و دیوارنگاري

اند. در مورد را به خود اختصاص داده 6هاي دیواري هرکدام نقاشی
 .نشانه در جایگاه آخر قرار دارند 5ها و مراکز خرید با نهایت، فروشگاه

در  ثیر نمادهاي شناسایی شدهتا :بررسی هدف دوم پژوهش
مصرف گرایی روي هویت شهري در دو منطقه ارتباط با 

 .آبادزیتون و کیان
 منطقه زیتون کارمند:

توان به آزمون همبستگی براي استحکام فرضیه پژوهش، می
ارائه شده است، استناد نمود. در  13پیرسون، که در جدول 

 گی و تعیین جهتمطالعات همبستگی، پس از تایید وجود همبست
شود. آن، نسبت به محاسبه مقدار و ضریب همبستگی اقدام می

 به دارد؛ نوسان 1–تا  1دامنه تغییرات ضریب همبستگی از +
 شدهمحاسبه مقدار همبستگی، وجود عدم صورت در که ايگونه
 حکایت متغیر دو بین رابطه نبود از و بود خواهد صفر با برابر

 قرار 1+ تا صفر بازه در همبستگی ضریب که صورتی در. نمایدمی
 طوري به هستند؛ همسو مثبت جهت در متغیرها تغییرات گیرد،

تر باشد، همبستگی مثبت صفر نزدیک به ضریب مقدار چه هر که
تر متمایل شود، همبستگی مثبت قوي 1تر و هر چه به +ضعیف

–خواهد بود. از سوي دیگر، اگر ضریب همبستگی در بازه صفر تا 
 دیکینز حالت، این در است؛ منفی همبستگی بیانگر گیرد، قرار 1

 رایشگ و ترضعیف منفی همبستگی نشانگر صفر به عددي مقدار
 ,Hafez-nia) بود خواهد شدیدتر منفی همبستگی ،1– به

دهنده رابطه مثبت و معنادار نتایج این آزمون نشان. (79 :2023
و هویت شهري است.  گرایی شهريمیان تمامی متغیرهاي مصرف

هاي تجاري با ضریب همبستگی خراشها و آسماندر این میان، برج
بیشترین تأثیر را داشتند که  000/0و سطح معناداري  63/0

دهنده یک رابطه بسیار قوي است. بعد از آن، برندهاي جهانی نشان
ها و مراکز خرید با ضریب و فروشگاه 58/0ها با ضریب و نمایندگی

رار دارند که روابط مثبت و قوي با هویت شهري برقرار ق51/0
) 42/0اند. سایر متغیرها نیز، مانند تابلوهاي نئون و روشنایی (کرده

)، رابطه مثبت و معناداري با هویت 47/0ها (ها و کافهو رستوران
 )13(جدول .شهري دارند

 یی بر هویت شهري. همبستگی پیرسون براي بررسی ارتباط متغیرهاي مصرف گرا13جدول
 نتیجه Sig. ضریب همبستگی متغیرها

 رابطه مثبت و معنادار 000/0 42/0 تابلوهاي نئون و روشنایی
 رابطه مثبت و قوي 000/0 51/0 ها و مراکز خریدفروشگاه

 رابطه مثبت و معنادار 000/0 47/0 هاها و کافهرستوران
 ه مثبت و قويرابط 000/0 58/0 هابرندهاي جهانی و نمایندگی

 رابطه مثبت و بسیار قوي 000/0 63/0 هاي تجاريخراشها و آسمانبرج

براي بررسی میزان تأثیر هر متغیر مستقل بر هویت شهري، تحلیل 
در این بخش، با استفاده از  .رگرسیون چندگانه انجام شده است

تحلیل رگرسیونی بررسی شده که چه میزان از تغییرات هویت 
. شودگرایی شهري توضیح داده میط متغیرهاي مصرفشهري توس

بیشترین  "هاي تجاريخراشها و آسمانبرج"مدل نشان داد که 

برندهاي جهانی و "دارند. بعد از آن،  41/0تأثیر را با ضریب بتا 
) در 28/0( "ها و مراکز خریدفروشگاه") و 35/0( "هانمایندگی

بعدي قرار دارند. ضریب  هايتأثیرگذاري بر هویت شهري در رتبه
طور به این معنی است که این پنج متغیر به)R² =) 57/0 تعیین

دهند. درصد از تغییرات هویت شهري را توضیح می 57مجموعی 
 )14(جدول.(Sig. = 0.000) طور کلی معنادار استمدل به

هري. رگرسیون چندگانه براي بررسی تاثیر متغیرهاي مصرف گرایی بر هویت ش14جدول
 t .Sig (β) ضریب بتا متغیرها

 000/0 56/4 21/0 تابلوهاي نئون و روشنایی
 000/0 12/6 28/0 ها و مراکز خریدفروشگاه
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 000/0 74/5 25/0 هاها و کافهرستوران
 000/0 89/7 35/0 هابرندهاي جهانی و نمایندگی

 000/0 34/8 41/0 هاي تجاريخراشها و آسمانبرج

ها با داده یخوباز آن است که مدل به یبرازش مدل حاک يهاشاخص
است که از حد  061/0معادل  SRMRمنطبق شده است. مقدار 

محاسبه  91/0 زانیبه م NFI. شاخص باشدیکمتر م 08/0مطلوب 
 56/0برابر با  AVEفراتر رفته و مقدار  90/0شده که از حد مطلوب 

 R²مقدار  ن،یارد. همچنقرار د تربالا 50/0است که از سطح مطلوب 
درصد از  61دهنده آن است که است که نشان دهیرس 0/ 61به
و  گرددیم نییمذکور تب يرهایتوسط متغ يشهر تیهو راتییتغ
 ) 15(جدول  .باشدیبرازش مناسب مدل م دیامر مؤ نیا

هاي برازش مدلشاخص. 15جدول
 حد مطلوب آمدهدستمقدار به شاخص

SRMR 061/0 08/0 < 
NFI  91/0 90/0 >

AVE  56/0 50/0 >
R² )بالاتر بهتر 61/0 )هویت شهري 

گرایی شهري دهد که تمامی متغیرهاي مصرفنشان می PLS مدل
طور مثبت و معنادار بر هویت شهري تأثیر دارند. در این مدل، به
بیشترین  39/0با ضریب مسیر  "هاي تجاريخراشها و آسمانبرج"

درصد از  61طور کلی، این مدل توانسته است رند. بهتأثیر را دا

هاي شاخص .(R² = 0.61) تغییرات هویت شهري را توضیح دهد
دهند که مدل از برازش خوبی برخوردار است، برازش مدل نشان می

 91/0و  061/0به ترتیب  NFI و SRMR که مقادیرطوريبه
دل طور کامل مطابق با حد مطلوب برازش مهستند که به

 )16(جدول.است

 تأثیرات مسیر مستقیم .16جدول
 .t Sig(β) ضریب مسیر مسیر

 000/0 87/3 19/0 شهري هویت ←تابلوهاي نئون 
 000/0 42/5 26/0 شهري هویت ←ها و مراکز خرید فروشگاه

 000/0 98/4 24/0 شهري هویت ←ها ها و کافهرستوران
 000/0 87/6 33/0 ريشه هویت ←ها برندهاي جهانی و نمایندگی

 000/0 21/7 39/0 شهري هویت ←هاي تجاري خراشها و آسمانبرج

با ضریب مسیر  "هاي تجاريخراشها و آسمانبرج"، 16در جدول
دهنده اهمیت بالاي این بیشترین تأثیر را دارند، که نشان 39/0

برندهاي جهانی "دهی هویت شهري است. بعد از آن، عنصر در شکل
) 26/0( "ها و مراکز خریدفروشگاه") و 33/0( "هاایندگیو نم

 تابلوهاي"و  "هاها و کافهرستوران"تأثیرگذاري قابل توجهی دارند. 
نیز تأثیر مثبت و  19/0و  24/0به ترتیب با ضریب مسیر  "نئون

معناداري بر هویت شهري دارند. تمامی این مسیرها با سطح 
دهنده این گذار هستند، نشانتأثیر (Sig. = 0.000) معناداري

 . اعتماد هستندطور معناداري قابلها بهاست که رابطه

 منطقه کیان آباد:
و  تابلوهاي تبلیغاتی، تابلوهاي نئوندر این تحلیل، تأثیر متغیرهاي 

هویت  بر ها و مراکز خرید، بیلبوردهاي تبلیغاتیروشنایی، فروشگاه
براي تابلوهاي تبلیغاتی  17لبا توجه به جدو .شودبررسی می شهري

دهنده رابطه مثبت و است که نشان38/0ضریب همبستگی برابر 
معناداري با هویت شهري است. براي تابلوهاي نئون و روشنایی این 

تر و مثبت با هویت شهري نشان اي قوياست که رابطه44/0ضریب 
 52/0ها و مراکز خرید با ضریب همبستگی دهد. فروشگاهمی

ین رابطه مثبت و قوي را با هویت شهري دارند. همچنین بیشتر
دهنده دارند که نشان 40/0بیلبوردهاي تبلیغاتی ضریب همبستگی 

 .رابطه مثبت و معنادار با هویت شهري است
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. همبستگی پیرسون براي بررسی ارتباط متغیرهاي مصرف گرایی بر هویت شهري17جدول
 نتیجه Sig. ضریب همبستگی متغیرها

 رابطه مثبت و معنادار 000/0 38/0 ابلوهاي تبلیغاتیت
 رابطه مثبت و قوي 000/0 44/0 تابلوهاي نئون و روشنایی

 رابطه مثبت و قوي 000/0 52/0 ها و مراکز خریدفروشگاه
 رابطه مثبت و معنادار 000/0 40/0 بیلبوردهاي تبلیغاتی

لیل شهري، تحبراي بررسی میزان تأثیر متغیرهاي مستقل بر هویت 
 بیچندگانه، ضر ونیرگرس لیدر تحل .رگرسیون چندگانه انجام شد

، 27/0 یینئون و روشنا ي، تابلوها22/0 یغاتیتبل يتابلوها يبتا برا
دست به 24/0 یغاتیتبل يلبوردهایو ب 35/0 دیها و مراکز خرفروشگاه

 دیها و مراکز خرکه فروشگاه دهندینشان م ریمقاد نیآمده است. ا
دارند، پس از  يشهر تیورا بر ه ریتأث نیشتریب 35/0بتا  بیبا ضر

 یغاتیتبل يلبوردهایو ب27/0 بیبا ضر یینئون و روشنا يآن تابلوها
 یغاتیتبل يتابلوها يبتا برا بیقرار دارند. ضر 24/0 بیبا ضر

 )18(جدول .دهدیرا نشان م ریتأث نیاست که کمتر22/0

براي بررسی تاثیر متغیرهاي مصرف گرایی بر هویت شهري. رگرسیون چندگانه 18جدول
 t .Sig(β) ضریب بتا متغیرها

 000/0 32/4 22/0 تابلوهاي تبلیغاتی
 000/0 76/5 27/0 تابلوهاي نئون و روشنایی

 000/0 12/7 35/0 ها و مراکز خریدفروشگاه
 000/0 01/5 24/0 بیلبوردهاي تبلیغاتی

با  یآن است که مدل به نحو مطلوب انگریرازش بمدل ب یابیارز يارهایمع
است، از حد مطلوب  065/0که برابر با  SRMRها سازگار است. مقدار داده
فراتر 90/0، از سطح مطلوب 92/0با مقدار  NFIکمتر بوده و شاخص 08/0

 50/0که از حد مطلوب  دهیرس57/0به  AVEمقدار  ن،یرفته است. همچن

محاسبه شده که نشان 58/0معادل  R²مقدار  ،نیاست. افزون بر ا شتریب
 یمورد بررس يرهایتوسط متغ يشهر تیهو راتییدرصد از تغ 58 دهدیم
)19(جدول  بر برازش مناسب مدل است. یامر گواه نیشده و ا نییتب

هاي برازش مدلشاخص. 19جدول
 حد مطلوب آمدهدستمقدار به شاخص

SRMR 065/0 08/0< 
NFI 92/0 90/0>
AVE 57/0 50/0>

R² )بالاتر بهتر 58/0 )هویت شهري 

 33/0با ضریب مسیر  "ها و مراکز خریدفروشگاه"، PLSدر مدل
درصد  58طور کلی، این مدل توانسته است بیشترین تأثیر را دارند. به

هاي شاخص .(R² = 0.58) از تغییرات هویت شهري را توضیح دهد
ز برازش خوبی برخوردار است، دهند که مدل ابرازش مدل نشان می

 92/0و  065/0به ترتیب  NFI و SRMR که مقادیرطوريبه
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طور کامل مطابق با حد مطلوب برازش مدل هستند که به
 )20(جدول.است

تأثیرات مسیر مستقیم .20جدول
 .t Sig(β) ضریب مسیر مسیر

 000/0 95/3 20/0 شهري هویت ←تابلوهاي تبلیغاتی 
 000/0 42/5 26/0 شهري هویت ← تابلوهاي نئون

 000/0 98/6 33/0 شهري هویت ←ها و مراکز خرید فروشگاه
 000/0 87/4 23/0 شهري هویت ←بیلبوردهاي تبلیغاتی 

 33/0با ضریب مسیر  "ها و مراکز خرید فروشگاه "، 20در جدول
دهنده اهمیت بالاي این عنصر در بیشترین تأثیر را دارند، که نشان

) 26/0( "تابلوهاي نئون  "دهی هویت شهري است. بعد از آن، شکل
) تأثیرگذاري قابل توجهی دارند. 23/0( "بیلبوردهاي تبلیغاتی  "و 

تأثیرگذار  (Sig. = 0.000) تمامی این مسیرها با سطح معناداري
طور معناداري ها بهدهنده این است که رابطههستند، نشان

 . اعتماد هستندقابل

هاي بررسی تفاوت میانگین تأثیر نشانه :سومهدف 
گرایی شهري بر هویت شهري در دو منطقه زیتون و مصرف

)مقایسه مناطق زیتون و کیان آباد با آزمون تی مستقل( .کیان آباد
که در بیشتر  )21(جدول دهدنتایج آزمون تی مستقل نشان می

 د وجودمتغیرها تفاوت معناداري بین دو منطقه زیتون و کیان آبا
و در 85/3دارد. براي تابلوهاي نئون و روشنایی میانگین در زیتون 

و سطح معناداري  14/2برابر با  t است و مقدار 72/3کیان آباد 
 ها ودهنده تفاوت معنادار است. براي فروشگاهاست که نشان033/0

بوده و  98/3و در کیان آباد  12/4مراکز خرید، میانگین در زیتون 
است که این نیز  006/0و سطح معناداري  76/2رابر با ب t مقدار

ها، ها و کافهدهد. در مورد رستورانتفاوت معناداري را نشان می
برابر  t است و با مقدار 58/3و در کیان آباد  94/3میانگین در زیتون 

تفاوت معناداري وجود دارد.  001/0و سطح معناداري  21/3

ها، میانگین در زیتون مایندگیهمچنین براي برندهاي جهانی و ن
و سطح معناداري  87/4برابر  t است و با 61/3و در کیان آباد  22/4

هاي خراشها و آسماناین تفاوت معنادار است. براي برج 000/0
است که  50/3و در کیان آباد  35/4تجاري نیز میانگین در زیتون 

دهنده تفاوت نشان 000/0و سطح معناداري  62/5برابر  t با مقدار
در  70/3معنادار است. تنها براي تابلوهاي تبلیغاتی، با میانگین 

و سطح معناداري  89/1برابر  t در کیان آباد و مقدار 55/3زیتون و 
شود. در نهایت، براي ، تفاوت معناداري مشاهده نمی059/0

 63/3و در کیان آباد  88/3بیلبوردهاي تبلیغاتی میانگین در زیتون 
تفاوت معناداري  016/0و سطح معناداري  43/2برابر  t با است که

دهد که در نهایت، نتایج آزمون تی مستقل نشان می .وجود دارد
گرایی شهري در اکثر متغیرها، از جمله تابلوهاي هاي مصرفنشانه

ها، ها و کافهها و مراکز خرید، رستوراننئون و روشنایی، فروشگاه
هاي تجاري، و خراشها و آسمانها، برجیبرندهاي جهانی و نمایندگ

بیلبوردهاي تبلیغاتی در دو منطقه زیتون و کیان آباد تفاوت 
ها ها حاکی از این است که تأثیر این نشانهمعناداري دارند. این تفاوت

بر هویت شهري در منطقه زیتون به طور کلی بیشتر از کیان آباد 
ها. تنها در مورد و برجاست، به ویژه در زمینه برندهاي جهانی 

 )21(جدول.شودتابلوهاي تبلیغاتی، تفاوت معناداري مشاهده نمی

نتایج آزمون تی مستقل. 21جدول
 نتیجه t.Sig مقدار میانگین (کیان آباد) میانگین (زیتون) متغیرها

 تفاوت معنادار 033/0 14/2 72/3 85/3 تابلوهاي نئون و روشنایی
 تفاوت معنادار 006/0 76/2 98/3 12/4 یدها و مراکز خرفروشگاه

 تفاوت معنادار 001/0 21/3 58/3 94/3 هاها و کافهرستوران
 تفاوت معنادار 000/0 87/4 61/3 22/4 هابرندهاي جهانی و نمایندگی

 تفاوت معنادار 000/0 62/5 50/3 35/4 هاي تجاريخراشها و آسمانبرج
 تفاوت معنادار نیست 059/0 89/1 55/3 70/3 تابلوهاي تبلیغاتی

 تفاوت معنادار 016/0 43/2 63/3 88/3 بیلبوردهاي تبلیغاتی
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نتیجه گیري 
ر ب انهیگرامصرف يشهر يهانشانه ریمطالعه، تمرکز بر تأث نیدر ا
و  تونیاز آن در مناطق ز یناش یتیهویب دهیشهر و پد تیهو
 ،یرفمص يهانشانه ن،تویاست. در منطقه ز انینما یخوببه آبادانیک
 ،یللالمنیب يها و برندهافروشگاه ،ینئون يتابلوها قیاز طر ژهیوبه

 دیاند که به تشدرا به همراه آورده یو اثرات دارند ریچشمگ يحضور
 ریها، که عمدتاً در مسنشانه نیاست. ا دهیانجام يشهر یتیهویب

و  یمومع يبر فضاها کنند،یحرکت م يسازیو جهان ییگرامصرف
 اتیخصوص انگریکه نمااند، بدون آننهاده ریمنطقه تأث يمعمار
 ،تونیحال، در ز نی. با اشندبا هیناح نیخاص ا یو اجتماع یفرهنگ

 زین ییهاکوشش شود،یم دهید یمصرف ياز معمار ییهاهرچند جلوه
 یدر طراح يامروز يازهایآن با ن ختنیو آم یمحل تیحفظ هو يبرا

 يکارمند تونیدر ز ي. مصالح و عناصر معمارخوردینماها به چشم م
 یخبر هک ياگونهدارند، به تیحکا تیفیاز توجه به استحکام و ک

را  یاجتماع-یفرهنگ يهاو نشانه ژهیو میمفاه یطور ضمننماها به
شکل به يشهر تیمنطقه، هو نیدر ا رو،نی. از اکنندیمنعکس م

قرار  یمصرف يو فضاها یجهان يهاشیگرا ریتحت تأث یروزافزون
 گر،ید يسو در .منجر شده است يشهر یتیهویامر به ب نیگرفته و ا

 ،یتسن يو معمار یمصرف يهانشانه انیتقابل م آباد،انیدر منطقه ک
منطقه،  نیساکنان قرار داده است. ا يرو شیرا پ ياتازه يهايدشوار
در  قیپراکنده و نبود نظارت دق يهادستخوش توسعه شتریکه ب
 فرهنگ ریتحت تأث یمصرف ياست، شاهد غلبه معمار يشهر یطراح

 يهاانیعمدتاً از جر هیناح نیشهر است. نماها در ا قتصادمصرف و ا
و  يمتأثرند و اغلب به خلق اشکال ظاهر يو تجار يشتابان اقتصاد

و  یفرهنگ تینماها غالباً از هو نی. اانجامندیم معنایب ناتییتز
جلب نظر و  يبرا يمنزله ابزاربه شتریستند و به یته یخیتار

نماها  آباد،انیاند. در کشکل گرفته ارباز يگذرا يازهایبرآوردن ن
 تونیکه در زحال آن اند،يعمدتاً در خدمت مصرف و منفعت اقتصاد

ت داشو نگه ییگرامصرف انیتعادل م جادیا يبرا یتلاش ،يکارمند
. در هر شودینماها مشاهده م یدر طراح یو اجتماع یفرهنگ تیهو

ها نشانه نیدارند، ا ورحض انهیگرامصرف يهادو منطقه، اگرچه نشانه
ده دهناند، که خود نشانقرار گرفته یو بوم یسنت يدر کنار فضاها

در  شیخو تیاست که در آن ساکنان در صدد حفظ هو يندیفرآ

کشمکش  نیوجود، ا نی. با اانديمدرن و تجار يهایبرابر دگرگون
 يشهر یتیهویب يبرا یخود به عامل تواندیم تهیسنت و مدرن انیم
ممکن است  یدوگانگ نیبا ا ییارویساکنان در رو رایشود، ز دلب

 .ندخود برقرار کن لیروشن با گذشته و فرهنگ اص يوندینتوانند پ
، نهنمو يراستاست؛ براهم یداخل يهاپژوهش يهاافتهیبا  جینتا نیا

 يمعمار ي) نشان داد که در نما1398و همکاران ( یسفویمطالعه 
ینماها رخ م قیو انتقال معنا از طر يفرد تیهو ییپسند، بازنماعامه
 کندیم انیب ه) ک1389( يو زرآباد يپژوهش ماجد ن،ی. همچندهد

 يهاتیواقع ییبازنما يسودمند برا يابزار يشهر یشناسنشانه
مطالعه در  نیدارد. ا یخوانهم قیتحق نیا جیاست، با نتا يشهر

در  ژهیوبه انه،یگرامصرف يهاکه نشانه سازدیمجموع آشکار م
ش نق ،یبازرگان يو فضاها نینو يمعمار ،يتجار غاتیتبل يهاعرصه

تنها بر نه هایدگرگون نیدارند. ا يشهر تیدر تحول هو يابرجسته
 تیودر ه یژرف راتییبلکه تغ گذارند،یشهر اثر م يماد کرهیپ

یروند م نیا ت،ی. در نهاآورندیم دیساکنان پد یو فرهنگ یاجتماع
منجر شود، که در آن افراد از  يشهر یتیهویب شیدایبه پ تواند

 یو اجتماع یخیتار ،یفرهنگ صخا يهایژگیو ارتباط با و ییشناسا
 .مانندیخود بازم

 پیشنهادات  
دهاي زیر را به توان پیشنهادات و راهبرگیري پژوهش میدر نتیجه

هاي بعدي جهت بهبود مدیریت و توسعه نماهاي شهري عنوان گام
 :در شهر اهواز ارائه نمود

:حفظ هویت فرهنگی در معماري شهري .1
oهایی براي طراحی نماهاي تدوین دستورالعمل

کننده هویت فرهنگی و شهري که منعکس
 .تاریخی شهر اهواز باشد

oنتی در هاي بومی و سگیري از نشانهبهره
هاي مدرن براي ایجاد تعادل ترکیب با سبک

 .میان اصالت و نوگرایی

:گرایی در نماهاي شهريکنترل و هدایت مصرف .2
o تنظیم ضوابط مشخص براي جلوگیري از

ي عناصر تجاري و تبلیغاتی در نماي غلبه
 .هاساختمان

o وضع قوانین محدودکننده براي استفاده
مرتبط با هاي بصري غیررویه از نشانهبی

 .فرهنگ محلی

:هاي مدیریت شهرياصلاح سیاست .3
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oهاي نظارتی بر کیفیت و تناسب اجراي برنامه
 .نماهاي شهري با الگوهاي معماري پایدار

oگذاران و معماران به استفاده از تشویق سرمایه
هایی که در راستاي هویت شهري مصالح و فرم

 .باشند

:افزایش آگاهی عمومی و مشارکت شهروندان .4
oهاي آموزشی در ها و همایشبرگزاري کارگاه

شناسی در ارتقاي کیفیت زمینه تأثیر نشانه
 .بصري شهر

o جلب مشارکت شهروندان در فرآیند
گیري براي طراحی و تغییرات نماهاي تصمیم
 .شهري

:هاي تکمیلیتوسعه پژوهش .5
oهاي شهري بر هویت مطالعه تأثیر نشانه

 .اجتماعی و سبک زندگی شهروندان
oی گرایبررسی تأثیر تبلیغات و عناصر مصرف

در کاهش یا تغییر هویت فرهنگی در مناطق 
 .مختلف اهواز

:افزایش هماهنگی بین نهادهاي مسئول .6
o  تقویت همکاري میان شهرداري، سازمان

میراث فرهنگی و طراحان شهري براي تدوین 
 .هاي مناسبدستورالعمل

o هاي شهري براي سازي سیاستیکپارچه
ابی به توازن میان توسعه اقتصادي و دستی

 .هاي بصري و فرهنگیحفظ ارزش
توانند به بهبود کیفیت نماهاي شهري اهواز کمک این راهبردها می

ایی گرکرده و از تضعیف هویت فرهنگی آن در برابر فشارهاي مصرف
 .جلوگیري کنند

 مشارکت نویسندگان
و  يآورجمع ،یکلاس تیفعال يو اجرا يساز: مفهومیفرض سایپر 

 .منابع هیمقاله، و ته هیاول سینوشیها، نگارش پداده لیتحل
 .همقال یو زبان ییمحتوا يهاشیرایو و نی: تدویرگانیب یندا ارزان

ر ب یو نظارت کل یعلم یی: راهنمايلنگرود رگزاریم قهیدکتر صد
 .یینسخه نها دییمقاله، و تأ ییمحتوا ینیو بازب شیرایپروژه، و

 ییابه راهنم یفرض سایخانم پر یکلاس تیله به عنوان فعالمقا نیا
انجام  1403در سال  يلنگرود رگزاریم قهیسرکار خانم دکتر صد

 گرفته است.
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